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LOS GASTOS EN PRODUCTOS BIOLOGICOS SIGUEN AUMENTANDO EN
BELGICA

= INTRODUCCION

Los gastos totales en productos biolégicos en Bélgica, calculados por GfK Panelservices Benelux
para el VLAM (Vlaams Centrum voor Agro-& Visserijmarketing) Centro de la Region de Flandes pa-
ra Marketing de los Sectores Agricolas y de la Pesca, aumentaron un 8% en 2013, para alcanzar
403 millones de euros (GfK-panel aplica una evaluacion constante utilizando nueva informacién,
por lo cual la cifra absoluta de gastos no se puede comparar con las publicaciones anteriores).
Mas de un 88% de las familias belgas compré el afio pasado algun producto biolégico. Un 18%
de las familias son compradoras frecuentes de productos bioldgicos y equivalen al 80% de los
gastos en productos biolégicos.

En lo que concierne el mercado total de productos biolégicos (alimentacién, drogueria, cosmética
y non-food) la participacion de mercado el afio pasado alcanzé un 1,6%. Dentro de la categoria
de alimentos frescos, los productos bioldgicos alcanzan una participacion de mercado mayor,
equivalente al 2%, y esta aumenta de manera constante. La mayor participacion de mercado la
tienen los substitutos bioldgicos de carne. Uno de cada cuatro substitutos de carne comprados
es bioldgico. La participacién de mercado mas pequena la tienen los transformados carnicos, con
un 0,7%.

El precio es un freno importante de la compra de alimenticios bioldgicos. Los productos frescos
biolégicos son, en promedio, un tercio mas caros que los productos corrientes y esta diferencia
de precio se mantiene practicamente estable a través de los afos.

Las familias con nifios que disponen de un ingreso limitado tienen una participacion en productos
biolégicos mas baja del 0,8%. Esta participacion se mantiene baja a través de los anos. Las per-
sonas solteras mayores de 40 afios tienen la participacidon en productos biolégicos mas elevada
del 3,8%. Las categorias que crecen dentro del mercado de productos biolégicos en Bélgica, son
los solteros mayores, los jubilados con ingresos elevados y las familias con ingresos elevados con
ninos.

El supermercado clasico (Dis 1) sigue siendo el canal distribuidor de productos bioldgicos mas
importante con un 44,1%, sin embargo cede terreno a los supermercados de bario y al hard dis-
count. Este ultimo es el canal de distribucion de productos bioldgicos mas pequefio, no obstante,
es el que mas crece.
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mio euro

LOS GASTOS EN PRODUCTOS BIOLOGICOS SIGUEN AUMENTANDO EN
BELGICA

= UN MAYOR CRECIMIENTO DEL GASTO EN
PRODUCTOS BIOLOGICOS

Los gastos de las familias belgas en productos bioldgicos alcanzaron el afio pasado mas de 403
millones de euros. Los gastos en productos bioldégicos aumentaron respecto al afio anterior un
8%. Este aumento se explica principalmente por el aumento de la frecuencia de compra, asi co-
mo por el aumento del gasto de cada visita de tienda. Este gasto aumentd, en promedio, del 6,96
al 7,13 euro por cada visita de tienda. La cantidad de compradores de productos bioldgicos se
estanca alrededor del 88 sobre 100. La frecuencia de compra para productos bioldgicos aumenté
de 12,9 a 13,4 veces en base anual, mientras que para los productos corrientes disminuyo.

Total de gastos en productos biolégicos (alimentacién (fresca, congelada y ultramarina), be-
bidas, drogueria y cosmética y non-food) de las familias belgas
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Fuente: GfK Panelservices Benelux

*GfK aplica un nuevo método para pesar y extrapolar los resultados de la encuesta, lo que resulté
en ligeras disminuciones de los volumenes absolutos y gastos. Las cifras se han vuelto a calcular
desde el 2008.
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LOS GASTOS EN PRODUCTOS BIOL

) o)
BELGICA '

= GAMA MAS AMPLIA DE PRODUCTOS
BIOLOGICOS

La cantidad de referencias de productos bioldgicos marcados con codigos de barra que fueron
medidos por GfK aumenta anualmente y alcanzé el afho pasado mas de 7.000. Esta cifra es mas
de la mitad mas alta que hace seis anos. El mayor numero de referencias indica un aumento cons-
tante y una ampliacién de la gama de productos bioldgicos.

Evolucién de la cantidad de referencias de productos biolégicos en Bélgica

(cantidad de diferentes cédigos-EAN comprados)
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Fuente: GfK Panelservices Benelux
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LOS GASTOS EN PRODUCTOS BIOLOGICOS SIGUEN AUMENTANDO EN
BELGICA

= CATEGORIAS DE PRODUCTOS FRESCOS:
IMPORTANTE CRECIMIENTO EN BRUSELAS Y
FLANDES DURANTE LOS ULTIMOS SEIS ANOS

Dentro del acuerdo con GfK PanelServices Benelux, el VLAM sigue el sector de los productos ali-
menticios frescos (inclusive congelados y ultramarinos tal como los cereales para el desayuno, el
arroz, las pastas secas, vinos y cerveza). Las cifras que se mencionan seguidamente en este do-
cumento sdlo se refieren a esta categoria extensa de productos frescos.

Durante el 2013 esta extensa categoria de productos frescos aumenté un 10%. El crecimiento fue
ligeramente mayor en Valonia que en Flandes, respectivamente un 14 y 9%. Durante los ultimos
seis anos, el aumento mas importante se produjo en Bruselas, donde duplicaron los gastos en
productos biolégicos durante este periodo. En Flandes aumentd dos terceras partes y en Valonia
una tercera parte.

Los productos que mas crecieron durante el 2013 han sido el pescado, los mariscos y moluscos
(inclusive los productos transformados), vinos, productos cereales (entre otros los cereales para el
desayuno), frutas y hortalizas y la carne. Entre los productos que menos crecieron el afio pasado
se encontraban los platos preparados (entre otros las pizza’s), los substitutos de la carne y el
arroz.

A largo plazo los productos bioldgicos que mas crecieron siguen siendo los mismos, no obstante
se afnaden los zumos de frutas naturales. En la gama de productos que menos crecieron a largo
plazo se encuentran los platos preparados y los productos transformados de la patata.
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en 1.000 euros

LOS GASTOS EN PRODUCTOS BIOLOGICOS SIGUEN AUMENTA
BELGICA B

Gastos en productos alimenticios biolégicos frescos y bebidas biolégicas*

(seleccidén para VLAM) en Bélgica por regién (en 1.000 euros)
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LOS GASTOS EN PRODUCTOS BIOLOGICOS SIGUEN AUMENTAN
BELGICA o

= PATATAS, HORTALIZAS Y FRUTA (AGF)
CATEGORIAS MAS IMPORTANTES DENTRO DE LOS
PRODUCTOS BIOLOGICOS

Los gastos en productos bioldgicos corresponden al 38% a las patatas, hortalizas y fruta. Para los
productos corrientes solo se alcanza un 19%. La categoria carne/pescado/huevo alcanza un 24%
de los gastos en productos biolégicos, los productos lacteos un 21%. La participacién de produc-
tos lacteos biologicos se puede comparar a la participacién de los lacteos corrientes. Sin embar-
go la carne, pescado y huevos alcanzan en los productos corrientes una participacion relativa-
mente mas elevada del 37%. Los cereales alcanzan en la gama biolégica y corriente una partici-
pacion equivalente de respectivamente un 13 y 15%. El vino y la cerveza en producto biolégico
alcanzan un 4% de la gama, en productos corrientes un 9%.

Gama comprada bioldgica vs corriente en Bélgica
(en base a los gastos)
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Fuente: GfK Panelservices Benelux
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LOS GASTOS EN PRODUCTOS BIOLOGICOS SIGUEN AUMENTANDO EN
BELGICA

= LA CANTIDAD DE COMPRADORES DE
PRODUCTOS BIOLOGICOS SE ESTANCA A UN NIVEL
ELEVADO

La cantidad de compradores que en base anual compra al menos una vez un producto biolégico,
se estanca alrededor del 88%. Lo que resulta en que 9 de las 10 familias belgas compra regular-
mente algun producto biolégico. Alrededor de un 18% de los belgas son compradores frecuentes
de productos bioldgicos. El comprador frecuente de productos biolégicos compra al menos uno
de cada 9 dias un producto biolégico. Este grupo equivale al 80% de los gastos en productos
biolégicos y esta participacion muestra un ligero crecimiento estable.

Dentro de los grupos de productos, hay grandes diferencias en lo que se refiere a cantidades de
compradores, sin embargo la cantidad de compradores se estanca para todas las categorias. El
grupo de compradores de hortalizas biolégicas es con mucha diferencia el mas importante. Mas
del 60% de las familias belgas compra regularmente hortalizas bioldgicas. El segundo grupo mas
importante de compradores es el de ‘fruta’ con un 44%. Desde el 2005 la cantidad de comprado-
res de esta fruta a mas que duplicado. En tercer lugar se encuentran los compradores de lacteos,
con 36 de cada 100 compradores. Los compradores de pan bioldgico siguen en cuarto lugar.
Una de cada cuatro familias belgas compra regularmente un pan bioldgico.
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LOS GASTOS EN PRODUCTOS BIOLOGICOS SIGUEN
BELGICA

Porcentaje de compradores de ciertas categorias de productos biolégicos frescos en Bélgi-
ca
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Fuente: GfK Panelservices Benelux

La cantidad de compradores de huevos biolégicos sigue en quinto lugar con un 17%. Los com-
pradores de carne bioldgica, junto con los transformados carnicos y las patatas, han sido en el
pasado categorias de gran crecimiento. Estas cantidades duplicaron en el periodo 2005-2011.
Después se estabilizaron las cantidades de estos compradores para estas categorias. Los com-
pradores de carne avicola biolégica, con un 10%, son un grupo mas pequefio de compradores.
La relacién se completa con los productos substitutos de carne con 5 de cada 100 compradores.
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en % del gasto

LOS GASTOS EN PRODUCTOS BIOLOGICOS SIGUEN AUMEN
BELGICA B

n LA PARTICIPACION DE MERCADO DE
PRODUCTOS BIOLOGICOS VARIA MUCHO DE
PRODUCTO A PRODUCTO

La participacidon de mercado de los productos bioldgicos frescos es limitada, no obstante man-
tiene un crecimiento estable del 1,3% en el 2008 al 2,0% en 2013. La participacion de mercado
de los productos bioldgicos difiere mucho de producto a producto. Los substitutos de carne tie-
nen una participacion mas elevada del 23%. Las demas categorias que disponen de una parti-
cipacion elevada dentro de los productos biolégicos son entre otros huevos (9,9%), hortalizas
(5,2%), fruta (3,3%) y patatas (3,1%). Los transformados carnicos se encuentran al final de la lis-

ta con un 0,7%.

Evolucién de las participaciones de mercado de los productos biolégicos frescos por
categoria
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Fuente: GfK Panelservices Benelux y panel-LEl 1991 (datos inclusive hortalizas sin pulverizar)

11 Oficina Econémica y Comercial

= Espafia
' Exportacion de la Embajada de Esparia
= e Inversiones en Bruselas



5,00%
4,50%
4,00%
3,50%
3,00%
2,50%
2,00%
1,50%
1,00%
0,50%

0,00%

LOS GASTOS EN PRODUCTOS BIOLOGICOS SIGUEN AUMENTANDO EN
BELGICA -

m CRECIMIENTO ACERCA DE LAS FAMILIAS,
JUBILADOS Y SOLTEROS MAYORES CON INGRESOS
ELEVADOS

En cifras absolutas, las familias con hijos con ingresos elevados y los jubilados con ingresos ele-
vados son el grupo principal de compradores de productos bioldgicos. Conjuntamente equivalen
a la mitad de los gastos en productos bioldgicos mientras que solo equivalen a un 40% de la po-
blacion.

El mayor crecimiento de la participacion de mercado de productos bioldgicos se encuentra en las
familias con ingresos elevados y con hijos, en los jubilados con ingresos elevados y sobre todo en
los solteros mayores de 40 anos. El ultimo grupo tiene actualmente la mayor participacién en pro-
ductos bioldgicos. Un 3,8% de los gastos en alimentacion fresca son productos biologicos. Las
familias con dos ingresos aumentaron mucho su participacion durante los ultimos afios, sin em-
bargo disminuyd un poco durante el afio pasado. Familias con hijos que tienen un ingreso limitado
y familias de un solo ingresos tienen una participacion baja en productos bioldgicos, respectiva-
mente un 0,8 y 1,7%. Los jévenes solteros (<40 afios) no son muy representativos, no obstante se
trata de compradores de productos bioldégicos intensivos. La participacion de mercado de este
grupo alcanzé su tope en el 2008 del 3,5%, sin embargo se redujo seguidamente.

Participaciéon de mercado de productos biolégicos frescos por fase de vida en Bélgica
(en base a la participacion de productos biolégicos en los gastos totales en alimentos frescos, exclusive bebidas;
Fuente: GfK PanelServices Benelux para VLAM)
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en euro per capi

LOS GASTOS EN PRODUCTOS BIOLOGICOS SIGUEN AUMEN
BELGICA

TANDO

s  GASTOS EN PRODUCTOS BIOLOGICOS PER
CAPITA

En lo referente a gastos per capita se encuentra una similitud entre los lacteos bioldgicos y las
hortalizas biolégicas. Los productos que se encuentran en cabeza son los productos lacteos
biolégicos con 4,98 euros per capita, seguidos muy de cerca por las hortalizas bioldégicas con
4,83 euros. Seguidamente se encuentra la fruta (3,74 euro) y la carne (2,50 euro). Los belgas
gastan un poco mas de 2 euros en pan bioldgico. La carne avicola bioldgica y los huevos bio-
l6gicos siguen con respectivamente 1,45 y 1,31 euros. Los transformados carnicos biolégicos,
patatas bioldgicas, substitutos de lacteos biolégicos y los substitutos de carne bioldgicos termi-

nan la relacion con respectivamente 88, 81, 66 y 60 céntimos per capita.
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en % de los gastos

LOS GASTOS EN PRODUCTOS BIOLOGICOS SIGUEN AUMENTANDO EN
BELGICA

10- DIS 1 CANAL PRINCIPAL PARA LOS
PRODUCTOS BIOLOGICOS, NO OBSTANTE LOS
SUPERMERCADOS DE BARRIO Y EL HARD
DISCOUNT GANAN TERRENO

El supermercado clasico (Dis 1) es el canal principal de distribucién para los productos biolégi-
cos con un 44,1% del mercado. Las tiendas especializadas (entre otras las tienda especializada,
tiendas de alimentos naturales y bioplanet) siguen en segundo lugar con una participacion de
mercado del 30,6%. Tanto el leader de mercado ‘Dis 1’ como las tiendas especializadas ceden
terreno a los supermercados de barrio, que crecieron estos ultimos anos del 11,8 al 13,5%. Las
ventas directas (mercados en granjas y de agricultores) y los mercados publicos se mantienen
ambos alrededor del 4% de participacion de mercado. El hard discount tiene la participacion
mas pequefa, no obstante es el canal de distribucién de productos bioldgicos que mas crece,
alcanza un 2,7% del mercado.

Canales de distribucién de alimentacién y bebidas biolégicas en Bélgica
(participaciones en base a los gastos)
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Fuente: GfK Panelservices Benelux
*Bioplanet entra dentro de la categoria ‘demas alimentacién general’
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LOS GASTOS EN PRODUCTOS BIOLOGICOS SIGUEN AUMENTANDO
BELGICA .

1 1 = DIFERENCIA DE PRECIO ENTRE PRODUCTO
BIOLOGICO Y LOS PRODUCTOS CORRIENTES

Los productos biolégicos frescos son, en promedio, una tercera parte mas caros que los produc-
tos corrientes, ademas, esta diferencia de precio se mantiene practicamente estable a través de
los afos. Sin embargo, si que existen grandes diferencias segun el producto. La mayor diferencia
se encuentra en el precio de los huevos. Un huevo biolégico cuesta el doble a casi una vez y me-
dia mas caro que un huevo de gama corriente estandar. La diferencia de precio mas pequena se
muestra para los substitutos de carne. En este caso la variante bioldgica tiene casi el mismo pre-
cio que el producto equivalente corriente.

También la evolucién de la diferencia de precio varia de producto a producto. La diferencia de
precio aumenta para los huevos, el pollo para asar, el queso y el yogur. En lo referente a la leche
semidesnatada y la chuleta de cerdo, la diferencia de precio es cada vez menor a través de los
anos. En lo referente al pan la diferencia de precio se mantiene estable en un 30%.

Diferencia de precio entre ciertos productos biolégicos y los productos corrientes en Bélgica
(indice: corrientes = 100)
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LOS GASTOS EN PRODUCTOS BIOLOGICOS SIGUEN AUMEN
BELGICA B

12. ;CON QUE FRECUENCIA Y DONDE SE
CONSUMEN LOS PRODUCTOS BIOLOGICOS?

El consumo de alimentos biolégicos se produce generalmente en casa. Tomando en considera-
cion todos los momentos de consumo de productos biolégicos, un 70% se produce en casa,
14% en el trabajo/colegio, 7% en casa de familiares 0 amigos, 4% en un establecimiento horeca,
3% por el camino y 3% en los demas lugares.

Durante un dia promedio, un 29% de la poblacién consume al menos un producto bioldgico. El
producto biolégico que se consume mas a menudo es el pan, seguido por las hortalizas, el café,
los productos lacteos y la fruta.
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