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1. RESUMEN EJECUTIVO 

El presente estudio tiene como objetivo analizar la producción y el consumo de fruta y verdura en 
Argelia para identificar las oportunidades en el mercado argelino para las empresas españolas. 

Argelia es el mayor país de África en cuanto a extensión. Se ubica en la cuenca del mediterráneo  
y tiene una población de 39 millones de habitantes. La cercanía geográfica con España facilita las 
relaciones comerciales y se refleja en este sector, ya que España se encuentra entre los principa-
les proveedores de fruta y verdura de Argelia. 

Los hogares argelinos destinan la mayor parte de su renta a la alimentación (alimentos y bebidas 
no alcohólicas). Las estadísticas de 2014 indican que las familias dedican el 42% de sus ingresos 
a alimentación, el 20% a la vivienda y el 8% a la vestimenta. 

En el mercado argelino de la fruta y la verdura, la principal competencia de los exportadores ex-
tranjeros es la producción local, que aumenta progresivamente cada año gracias a la profesionali-
zación del sector y a las inversiones realizadas para mejorar la maquinaria agrícola. En los últimos 
15 años las superficies frutícolas se han duplicado y la arboricultura frutícola ocupa el 10% de la 
superficie habilitada para el cultivo frutícola, cerca de 850.000 hectáreas. Pese a ello, todavía hay 
un gran número de agricultores que tienen sistemas de cultivo obsoletos y cuidan poco sus pro-
ductos. Por otra parte, uno de los principales problemas de los agricultores es la falta de mano de 
obra, que provoca que haya cultivos que no puedan recogerse por falta de trabajadores en el 
campo. 

En Argelia se importa sobre todo fruta y en todas las partidas importadas de frutas destaca la 
presencia de España como principal proveedor. La cantidad importada en 2013 de manzanas al-
canzó un valor de 84 millones de dólares. Destacan también las importaciones de naranjas, casi 
16 millones de dólares, de los que 15 millones eran de procedencia española.  

Sin embargo, se importan pocas verduras, ya que el país abastece el mercado con la producción 
local, de la que son pocos los excedentes dedicados a la exportación, excepto en el caso de los 
dátiles, principal producto exportado de la agricultura argelina. 

La distribución de fruta y verdura se realiza en mercados mayoristas y minoristas. El principal pro-
blema que se presenta es el elevado número de intermediarios presentes. Los agricultores trasla-
dan ellos mismos sus productos hasta los mercados mayoristas o a través de terceros. En el mer-
cado mayorista, la mercancía se vende a distribuidores minoristas o directamente pequeños co-
merciantes. En algunos mercados mayoristas es posible la venta al público final, pero no es habi-
tual. Actualmente el Gobierno está construyendo por todo el país infraestructuras para los dos ti-
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pos de mercados con el objetivo de dar cobertura a la demanda y eliminar los mercados ilegales 
que se reparten por todo el territorio, desde las calles de las ciudades a las carreteras comarcales.  

La demanda de productos importados, alimentos y otros productos no alimentarios, se ha incre-
mentado en Argelia en los últimos años. Los supermercados como los que se encuentran en Eu-
ropa han aparecido en la capital, Argel, y en otras grandes ciudades argelinas. De forma lenta, pe-
ro progresiva están sustituyendo a los pequeños comercios de barrio y, además, están modifi-
cando los hábitos de los consumidores. Pese a ello, la mayor parte de las ventas de alimentación 
se realiza en pequeñas tiendas de barrio. Los alimentos previamente envasados cada vez son 
más demandados y los hábitos alimenticios tradicionales se sustituyen por otros más occidenta-
les. Los alimentos semiprocesados y productos pre-envasados son cada vez más fáciles de en-
contrar en los supermercados.  

Pese al crecimiento de la demanda de productos procesados, éstos son en su mayoría importa-
dos. La industria de la transformación de alimentos es muy reducida y el mercado necesita las 
importaciones para cubrir la demanda. La escasa industrialización del sector se refleja también en 
la falta de cámaras frigoríficas para conservar la producción. Esto provoca que las frutas y verdu-
ras no vendidas se pierdan y se destinen a la alimentación de animales, en vez de ser utilizados 
para su transformación en zumos, confituras o conservas. Otra consecuencia de la falta de cáma-
ras frigoríficas es el exceso de oferta en determinados momentos y la falta de abastecimiento del 
mercado en otros, lo que a su vez tiene como consecuencia una rápida variación de los precios 
de venta al público. 

En el apartado de precios, destacan los precios reducidos de las verduras y mientras que los de 
las frutas son elevados, ya sean frutas  importadas o locales, aunque las de producción argelina 
suelen tener precios inferiores.  

El Estado promueve el cultivo a través de cesiones de tierras y los agricultores buscan inversión 
extranjera para explotar los recursos, pero las dificultades legislativas y administrativas se con-
vierten en barreras de acceso al mercado. 

El sector agroalimentario argelino muestra cifras positivas de crecimiento en los últimos años. Los 
hogares consumen y gastan cada vez más, lo que unido al crecimiento progresivo de la pobla-
ción, hace pensar en la continuación de esta tendencia de crecimiento. Todo ello hace que sea un 
mercado interesante para las empresas productoras de fruta en España. 
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2. DEFINICIÓN DEL SECTOR 

Antes de la independencia del país, Argelia era considerada el granero de Francia. Pero no sólo se 
producían cereales, sino que de sus tierras salía gran parte de la producción de frutas y verduras 
de Francia. 

Desde la independencia del país hasta 1980, el Estado trató de controlar toda la economía nacio-
nal. Esto afectó a todos los medios de producción y también de comercialización. La distribución 
de productos agroalimentarios era uno de los aspectos fundamentales en esos momentos, con 
una población en parte desnutrida y un tejido económico debilitado. A partir de 1990 la produc-
ción de verdura y fruta comenzó a recuperarse. Los mercados de alimentos quedaron bajo la di-
rección y vigilancia de las nuevas autoridades. A su vez, la producción agrícola, desarrollada en 
torno a latifundios de dirección colonial cayó alarmantemente, lo que afectó a la producción de 
frutas y verduras. 

Los “dominios comunes” eran terrenos agrarios colectivos, sin ningún incentivo para la produc-
ción individual. La mayoría no llegaban siquiera a sembrarse cada año. El único cultivo que triunfó 
fue el del tomate, por la puesta en marcha de una industria conservera importante en la región es-
te del país, en la vega del Seybousse, de Annaba a Guelma.  

En el campo de la distribución también se impusieron los principios de la economía centralizada. 
En cada ciudad existían uno o varios mercados minoristas de abastos con puestos por concesión 
del Estado y con precios determinados por las autoridades. Por encima se situaba el mercado 
central de abastos, mayorista, en un formato similar al existente en muchos países, que ya se en-
contraba regulado en la época colonial y que simplemente se adaptó a las nuevas circunstancias. 
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1.1.1.1.   DESCRIPCIÓN ARANCELARIA 

FRUTASFRUTASFRUTASFRUTAS    

Código Código Código Código TARIC TARIC TARIC TARIC 
en Europaen Europaen Europaen Europa    

CCCCorrespondenciaorrespondenciaorrespondenciaorrespondencia    en en en en 
ArgeliaArgeliaArgeliaArgelia    

DescripciónDescripciónDescripciónDescripción    

080510 08051000 Naranja 

080520 08052000 Mandarina 

080540 08054000 Pomelo 

080550 08055000 Limón 

080610 08061000 Uva 

080620 08062000 Uva pasa 

080711 08071100 Sandía 

080719 08071900 Melón 

080810 08081000 Manzana 

080830 08083000 Pera 

080930 08093000 Melocotón (incluidas nectarinas y paraguayos) 

080921 08092100 Cereza ácidas 

080929 08092900 Cerezas (otras) 

080940 08094000 Ciruela 

081010 08101000 Fresa 

081050 08105000 Kiwi 

 

VERDURASVERDURASVERDURASVERDURAS    

Código TACódigo TACódigo TACódigo TARIC RIC RIC RIC 
en Europaen Europaen Europaen Europa    

CorrespoCorrespoCorrespoCorresponnnndencia en dencia en dencia en dencia en 
AAAArrrrgeliageliageliagelia    

DescripciónDescripciónDescripciónDescripción    

070200 07020000 Tomate 

070310 07031000 Cebolla 

070320 07032000 Ajo 

070960 07096000 Pimiento 
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3. OFERTA – ANÁLISIS DE COMPETIDORES 

En el mercado argelino de la fruta y la verdura la principal competencia de los exportadores ex-
tranjeros es la producción local, que aumenta progresivamente cada año gracias a la profesionali-
zación del sector y a las inversiones realizadas para mejorar la maquinaria agrícola. Pese a ello, 
todavía hay un gran número de agricultores tienen huertos obsoletos, cuidan poco sus productos 
y hay un gran número de intermediarios. 

Argelia es el mayor importador de productos agrícolas del continente africano, lo que hace que 
sea un mercado atractivo por su nivel y potencial para todos los productos agroalimentarios es-
pañoles. En este sentido, una característica de Argelia es la no producción de cultivos permanen-
tes, en un país en el que la agricultura representa sólo el 9% del PIB. La producción nacional sa-
tisface el 70% de las necesidades agroalimentarias del país. 

El Estado argelino pone en marcha programas para incrementar la superficie cultivada de cítricos 
en varias zonas del país. Este programa subvenciona el talado de los árboles viejos sin utilidad y 
se financia la maquinaria. Los productores consideran que estas subvenciones no son suficientes. 
Pero el esfuerzo se ve reflejado en la evolución de la cosecha de los tres cítricos principales, los 
limones, las naranjas y las mandarinas. Las nuevas plantaciones se concentran principalmente en 
las regiones de Soummam, Mitidja, Skikda, Guelma, El Tarf, Chlef y Ain Defla. 

Además, el Estado para fomentar la agricultura cede a los agricultores terrenos durante un máxi-
mo de 15 años por un precio simbólico. 

Existen organismos que se encargan de velar por el correcto funcionamiento del sistema, que son 
el Instituto de Técnicas de la Arboricultura Frutícola y de la Viña (ITAFV) y el Instituto Nacional de 
Protección de Vegetales (INPV). 

El Programa Nacional de Desarrollo Agrícola (PNDA) promueve el cultivo de las cerezas en otras 
regiones que tradicionalmente no han producido esta fruta. Desde el ITAF se defiende la especia-
lización de la producción agrícola en Argelia. Productos como la manzana, las uvas o los cereales 
requieren plantaciones con sistema de riego. Pero en un país con escasez de agua, es preferible 
centrarse en otros productos en los que son más fuertes, como los cítricos, aceituna de mesa, 
aceite de oliva, higos, etc. Desde las instituciones se promueve el cultivo de este tipo de frutos de 
forma que se pueda abastecer el mercado local y se pueda exportar el resto de la producción. Las 
instituciones consideran que las empresas privadas deben tomar la iniciativa para buscar nuevas 
zonas productoras de cerezas. La ITAF ofrece apoyo técnico. 
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1.1.1.1. PRODUCCIÓN LOCAL 

La producción de verduras alcanzó en 2006 los 5,93 millones de toneladas, frente a los 22,6 mi-
llones de 1990, lo que supuso un aumento del 162%. El primer cultivo fue la patata, seguido del 
tomate y la cebolla.  

En los últimos 15 años las superficies frutícolas se han duplicado y la arboricultura frutícola ocupa 
el 10% de la superficie habilitada para el cultivo frutícola, cerca de 850.000 hectáreas. 

Entre el año 2000 y el 2011, la producción de frutas se ha incrementado en un 100%, concreta-
mente la producción de pepinos ha crecido en un 250%, aceitunas en un 100% y dátiles en un 
65%. Esto es en gran medida debido a la mejora de la maquinaria, que deriva en un mejor rendi-
miento.  

1.1.1.1.1.1.1.1. Evolución de la producción de fruta en AEvolución de la producción de fruta en AEvolución de la producción de fruta en AEvolución de la producción de fruta en Arrrrgeliageliageliagelia    

 

    
SuperficiSuperficiSuperficiSuperficie en hectárease en hectárease en hectárease en hectáreas    

EvolEvolEvolEvolu-u-u-u-
ción ción ción ción 
2000200020002000----
2012201220122012    

Producción en toneladasProducción en toneladasProducción en toneladasProducción en toneladas    
EvolEvolEvolEvolu-u-u-u-
ción ción ción ción 
2000200020002000----
2012201220122012    AñoAñoAñoAño    2000200020002000    2005200520052005    2012201220122012    2000200020002000    2005200520052005    2012201220122012    

Frutas de Frutas de Frutas de Frutas de 
hueso y de hueso y de hueso y de hueso y de 
pepitapepitapepitapepita    

118.090 254.804 246.409 109% 398.011 773.244 1.358.815 12% 

AlbaricoquesAlbaricoquesAlbaricoquesAlbaricoques    13.390 45.695 47.376 254% 56.354 145.096 269.308 2311% 

DátilesDátilesDátilesDátiles    12.000* 16.500* 18.200* 151% 440.000 516.293 789.357 179% 

CerezasCerezasCerezasCerezas    2.260 3.806 3.575 58% 4.168 3.081 7.930 2431% 

CiruelasCiruelasCiruelasCiruelas    5.920 21.865 21.300 262% 26.353 46.216 105.490 1408% 

ManzanasManzanasManzanasManzanas    13.480 50.148 48.828 262% 96.517 199.712 397.529 118% 

MelocotonesMelocotonesMelocotonesMelocotones    9.930 23.153 23.249 134% 59.140 95.059 177.986 12% 

Melones y Melones y Melones y Melones y 
sandíassandíassandíassandías    

28.980 42.844 54.626 88% 398.691 857.942 1.495.081 275% 

PerasPerasPerasPeras    10.940 32.423 30.351 177% 74.176 158.193 211.191 140% 

*Número de palmeras productoras de árboles en miles (1000). 

Fuente: Ministerio de Agricultura de Argelia 

 

1.2.1.2.1.2.1.2. Producción de cerezasProducción de cerezasProducción de cerezasProducción de cerezas    

En la década de los 2000 la producción de cereza estaba en peligro de desaparición, pero el 
PNDA puso en marcha medidas para ayudar a los agricultores, especialmente en lo referente a la 
financiación. Desde entonces, el Estado ha dirigido las ayudas hacia la mejora de los sistemas de 
cultivo y para una mayor profesionalización y organización del sector. Se promueve la creación de 
cooperativas para  agrupar la producción y de este modo mejorar la distribución. Existe desabas-
tecimiento de algunas regiones mientras que en otras, especialmente en la capital, hay exceso de 
oferta.  

El papel del Estado ha pasado de inversor en la producción a la profesionalización del sector.  

En 2013 la producción fue de 6.000 toneladas. El consumo medio de cerezas por habitante es de 
150 gramos al año. El objetivo es de suministrar un kilo por habitante, el equivalente a una pro-
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ducción de 40.000 toneladas, de las que 5.000 se distarán a su transformación en mermelada 
gourmet, para desarrollar el agroturismo en las regiones de montaña donde se cultivan las cere-
zas. 

Tizi Ouzou es una de las principales regiones productoras de cerezas de Argelia, ya que cuenta 
con una producción anual de 1.714,5 toneladas en 1.168 hectáreas de plantaciones.  

Principales prPrincipales prPrincipales prPrincipales provincias productoras de cerezasovincias productoras de cerezasovincias productoras de cerezasovincias productoras de cerezas    en Argeliaen Argeliaen Argeliaen Argelia    

Provincia 
Producción 
(toneladas) 

Tizi Ouzou 1.774 
Tlemcen 1.360 
Medea 860 
Souk Ahras 503 
Skikda 321 
Khenchela 290 
Jijel 210 
Bejaia 78 
Bouira 61 
Batna 56 
Bord Bou Arreridj 48 
Mila 36 
Total 5.602 
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1.3.1.3.1.3.1.3. Evolución de la producción de Evolución de la producción de Evolución de la producción de Evolución de la producción de verduraverduraverduraverdura    en Argeliaen Argeliaen Argeliaen Argelia    

 

El cultivo principal es la patata, seguido por la cebolla y el tomate. 

 

 
Superficie en hectáreasSuperficie en hectáreasSuperficie en hectáreasSuperficie en hectáreas    Evolución Evolución Evolución Evolución 

2000200020002000----
2012201220122012    

Producción en toneladasProducción en toneladasProducción en toneladasProducción en toneladas    Evolución Evolución Evolución Evolución 
2000200020002000----
2012201220122012    AñoAñoAñoAño    2000200020002000    2005200520052005    2012201220122012    2000200020002000    2005200520052005    2012201220122012    

Verduras Verduras Verduras Verduras     
sssseeeecascascascas    

63.140 69.240 85.295 35% 21.864 47.106 84.290 285% 

Verduras Verduras Verduras Verduras 
frescasfrescasfrescasfrescas    

262.400 363.030 468.262 78% 3.308.156 5.926.550 10.402.318 214% 

AjosAjosAjosAjos    8.930 10.848 9.055 1% 35.605 46.436 77.648 118% 

AlcachofAlcachofAlcachofAlcachofasasasas    4.140 2.828 4.168 0,6% 39.480 37.030 53.657 35% 

BerenjenasBerenjenasBerenjenasBerenjenas    3.090 3.445 4.251 37% 38.406 43.058 91.825 139% 

CalabacinesCalabacinesCalabacinesCalabacines    8.580 10.542 14.088 64% 94.882 188.500 227.789 140% 

CebollasCebollasCebollasCebollas    26.490 36.508 46.274 74% 315.741 685.500 1.183.268 274% 

ColiflorColiflorColiflorColiflor    3.660 4.267 6.253 70% 43.822 51.481 119.224 172% 

GuindillaGuindillaGuindillaGuindilla    7.320 9.266 10.389 41% 77.340 97.971 181.544 134% 

GuisantesGuisantesGuisantesGuisantes    18.720 24.223 34.110 82% 47.389 109.700 140.588 196% 

HabasHabasHabasHabas    19.570 23.284 29.567 51% 77.719 207.500 257.700 231% 

Judías veJudías veJudías veJudías verrrrdesdesdesdes    5.990 6.928 10.707 78% 25.523 33.265 60.787 138% 

NaboNaboNaboNabo    7.400 85.834 8.325 12% 81.644 151.200 139.358 70% 

PatatasPatatasPatatasPatatas    72.690 99.717 138.666 90% 1.207.690 2.156.550 4.219.475 249% 

PepinoPepinoPepinoPepino    3.090 3.959 4.083 32% 52.837 97.737 115.156 117% 

PimientoPimientoPimientoPimiento    8.580 11.464 12.216 42% 97.433 150.643 245.023 151% 

RepolloRepolloRepolloRepollo    2.040 2.810 4.116 101% 18.616 33.512 83.368 347% 

TomatesTomatesTomatesTomates    16.710 21.089 21.542 28% 341.447 513.780 796.963 133% 

ZanahoriasZanahoriasZanahoriasZanahorias    10.830 13.473 18.091 67% 148.636 163.579 354.101 138% 

OtrosOtrosOtrosOtros    18.120 26.961 37.735 108% 165.255 301.170 559.763 238% 

Fuente: Ministerio de Agricultura de Argelia 

 

 

2.2.2.2. COMPETIDORES 

La mayor parte de las manzanas y peras que se consumen en Argelia son importadas. Las man-
zanas se importan verdes y se dejan madurar en cámaras hasta que están amarillas y más dulces, 
ya que el consumidor argelino prefiere los productos muy dulces y azucarados. Se encuentran 
pocas manzanas verdes a la venta y generalmente son más caras que las amarillas. 

Los melocotones y nectarinas locales suelen ser de menor tamaño que los importados. Cuando 
se ponen a la venta en los mercados, generalmente es una fruta muy madura, que ha estado mu-
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cho tiempo en el árbol y por eso es muy sabrosa y dulce (al gusto del consumidor argelino), pero 
a su vez tiene el inconveniente de que en poco tiempo se estropea y deja de ser comestible. 

Los productos importados tienen la ventaja de contar con las instalaciones bien acondicionadas 
de los importadores: cámaras frigoríficas que mantienen los productos. Sin embargo, las frutas 
locales tienen una cadena de distribución más corta, ya que en muchos casos son los propios 
productores los que llevan la mercancía directamente a los mercados mayoristas. Esto provoca 
que el producto local esté disponible en gran cantidad en determinados momentos pero que no 
se pueda conservar durante más tiempo. Por el contrario, los productos importados, además de 
contar con un momento de producción diferente como consecuencia de las diferencias climatoló-
gicas, cuentan con la ventaja de que se conservan en cámaras hasta el momento de ser vendidos. 

 

3.3.3.3. IMPORTACIONES DE FRUTA 

Se han estudiado las importaciones, con especial atención a los productos producidos en Espa-
ña. En cuanto a las exportaciones, Argelia exporta sólo dátiles. De las demás partidas hay expor-
taciones puntuales de cantidades no significativas. Los datos de importaciones proceden de la in-
formación aportada por las Aduanas Argelinas. 

NARANJAS TARIC 08051000NARANJAS TARIC 08051000NARANJAS TARIC 08051000NARANJAS TARIC 08051000    

Año 201Año 201Año 201Año 2011111    ImportacionesImportacionesImportacionesImportaciones    

PaísPaísPaísPaís    PesoPesoPesoPeso    USDUSDUSDUSD    

EspañaEspañaEspañaEspaña    5.309.3335.309.3335.309.3335.309.333    3.105.6873.105.6873.105.6873.105.687    

Túnez 2.329.000 511.566 

Sudáfrica 730.394 418.828 

Chile 89.924 54.497 

Marruecos 66.600 42.722 

Argentina 5.342 3.039 

Total 8.530.593 4.136.339 
    

Año 201Año 201Año 201Año 2012222    ImportacionesImportacionesImportacionesImportaciones    

PaísPaísPaísPaís    PesoPesoPesoPeso    USDUSDUSDUSD    

EspañaEspañaEspañaEspaña    17.494.51917.494.51917.494.51917.494.519    10.625.82410.625.82410.625.82410.625.824    

Sudáfrica 707.325 444.345 

Chile 345.985 185.257 

Túnez 680.000 136.809 

Uruguay 51.126 26.197 

Egipto 42.000 26.154 

Marruecos 22.275 14.739 

Argentina 14.400 10.385 

Total 19.357.630 11.469.710 
    

Año 2013 ImportacionesAño 2013 ImportacionesAño 2013 ImportacionesAño 2013 Importaciones    

PaísPaísPaísPaís    PesoPesoPesoPeso    USDUSDUSDUSD    

EspañaEspañaEspañaEspaña    25.303.24825.303.24825.303.24825.303.248    14.922.35514.922.35514.922.35514.922.355    

Sudáfrica 936.729 609.395 

Túnez 1.000.000 248.292 

Chile 84.538 43.034 

Marruecos 22.200 16.927 

Brasil 23.126 13.163 

Uruguay 5.722 4.358 

Total 27.375.563 15.857.525 
    

Año 201Año 201Año 201Año 2014444    (enero(enero(enero(enero----junio) junio) junio) junio) ImportacionesImportacionesImportacionesImportaciones    

PaísPaísPaísPaís    PesoPesoPesoPeso    USDUSDUSDUSD    

EspañaEspañaEspañaEspaña    22.630.01422.630.01422.630.01422.630.014    16.031.31316.031.31316.031.31316.031.313    

Túnez 2.400.000 831.888 

Egipto 47.880 26.801 

Total 25.077.894 16.890.002 
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MANDARINAS TARIC 08052000MANDARINAS TARIC 08052000MANDARINAS TARIC 08052000MANDARINAS TARIC 08052000    

Año 201Año 201Año 201Año 2011111    ImportacionesImportacionesImportacionesImportaciones    

PaísPaísPaísPaís    PesoPesoPesoPeso    USDUSDUSDUSD    

EspañaEspañaEspañaEspaña    1.760.5571.760.5571.760.5571.760.557    921.623921.623921.623921.623    

Argentina 400 226 

Total 1.760.957 921.849 
    

Año 201Año 201Año 201Año 2012222    ImportacionesImportacionesImportacionesImportaciones    

PaísPaísPaísPaís    PesoPesoPesoPeso    USDUSDUSDUSD    

EspañaEspañaEspañaEspaña    5.019.1785.019.1785.019.1785.019.178    3.067.7183.067.7183.067.7183.067.718    

Argentina 17.880 11.712 

Uruguay 3.696 2.399 

Sudáfrica 440 288 

Total 5.041.194 3.082.117 
    

Año 2013 ImportacionesAño 2013 ImportacionesAño 2013 ImportacionesAño 2013 Importaciones    

PaísPaísPaísPaís    PesoPesoPesoPeso    USDUSDUSDUSD    

EspañaEspañaEspañaEspaña    3.450.4573.450.4573.450.4573.450.457    2.244.4452.244.4452.244.4452.244.445    

Uruguay 14.463 10.668 

Argentina 4.480 3.199 

Total 3.469.400 2.258.311 
    

Año 201Año 201Año 201Año 2014444    (enero(enero(enero(enero----junio) junio) junio) junio) ImportacionesImportacionesImportacionesImportaciones    

PaísPaísPaísPaís    PesoPesoPesoPeso    USDUSDUSDUSD    

EspañaEspañaEspañaEspaña    3.824.5383.824.5383.824.5383.824.538    2.7812.7812.7812.781.651.651.651.651    

    

    

    

POMELOS TARIC 08054000POMELOS TARIC 08054000POMELOS TARIC 08054000POMELOS TARIC 08054000    

AAAAño 201ño 201ño 201ño 2011111    ImportacionesImportacionesImportacionesImportaciones    

PaísPaísPaísPaís    PesoPesoPesoPeso    USDUSDUSDUSD    

Sudáfrica 1.820 1.125 
    

Año 201Año 201Año 201Año 2012222    ImportacionesImportacionesImportacionesImportaciones    

PaísPaísPaísPaís    PesoPesoPesoPeso    USDUSDUSDUSD    

Sudáfrica 7.106 4.603 

EspañaEspañaEspañaEspaña    2.2652.2652.2652.265    1.4811.4811.4811.481    

Total 9.371 6.084 
    

Año 2013 ImportacionesAño 2013 ImportacionesAño 2013 ImportacionesAño 2013 Importaciones    

PaísPaísPaísPaís    PesoPesoPesoPeso    USDUSDUSDUSD    

Sudáfrica 4.039 2.619 

EspañaEspañaEspañaEspaña    1.5831.5831.5831.583    1.1141.1141.1141.114    

Zimbawe 992 639 

Total 6.614 4.372 
    

Año 201Año 201Año 201Año 2014444    (enero(enero(enero(enero----junio) junio) junio) junio) ImportacionesImportacionesImportacionesImportaciones    

PaísPaísPaísPaís    PesoPesoPesoPeso    USDUSDUSDUSD    
Tayikistán 300 288 

 

LIMONES TARIC 08055000LIMONES TARIC 08055000LIMONES TARIC 08055000LIMONES TARIC 08055000    

Año 201Año 201Año 201Año 2011111    ImportacionesImportacionesImportacionesImportaciones    

PaísPaísPaísPaís    PesoPesoPesoPeso    USDUSDUSDUSD    

EspañaEspañaEspañaEspaña    862.253862.253862.253862.253    508.977508.977508.977508.977    

Argentina 218.352 114.988 

Sudáfrica 24.600 13.520 

Total 1.105.205 637.485 
    

    

    

    

Año 201Año 201Año 201Año 2012222    ImportacionesImportacionesImportacionesImportaciones    

PaísPaísPaísPaís    PesoPesoPesoPeso    USDUSDUSDUSD    

EspañaEspañaEspañaEspaña    2.510.4382.510.4382.510.4382.510.438    1.624.5821.624.5821.624.5821.624.582    

Argentina 203.997 144.203 

Uruguay 20.460 14.335 

Italia 5.026 4.249 

Chile 4.000 2.953 

Resto 40 61 

Total 2.743.961 1.790.383 
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Año 2013 ImportaAño 2013 ImportaAño 2013 ImportaAño 2013 Importacionescionescionesciones    

PaísPaísPaísPaís    PesoPesoPesoPeso    USDUSDUSDUSD    

EspañaEspañaEspañaEspaña    1.270.4381.270.4381.270.4381.270.438    901.450901.450901.450901.450    

Argentina 774.946 643.288 

Francia 44.160 31.449 

Italia 3.902 6.539 

Total 2.093.446 1.582.727 

Año 201Año 201Año 201Año 2014444    (enero(enero(enero(enero----junio) junio) junio) junio) ImportacionesImportacionesImportacionesImportaciones 

PaísPaísPaísPaís    PesoPesoPesoPeso    USDUSDUSDUSD    

EspañaEspañaEspañaEspaña    2.7002.7002.7002.700    2.6942.6942.6942.694    
 

    

    

    

    

UVAS TARIC 08061000UVAS TARIC 08061000UVAS TARIC 08061000UVAS TARIC 08061000    

Año 201Año 201Año 201Año 2011111    ImpImpImpImportacionesortacionesortacionesortaciones    

PaísPaísPaísPaís    PesoPesoPesoPeso    USDUSDUSDUSD    

Italia 1.603.162 1.058.559 

EspañaEspañaEspañaEspaña    1.429.8891.429.8891.429.8891.429.889    976.870976.870976.870976.870    

Chile 429.766 279.923 

Perú 256.601 161.772 

Argentina 177.792 109.082 

Túnez 319.600 101.884 

Sudáfrica 32.715 20.302 

Francia 21.448 13.439 

Estados Unidos 1.095 27 

Total 4.272.068 2.721.858 
    

Año 201Año 201Año 201Año 2012222    ImportacionesImportacionesImportacionesImportaciones    

PaísPaísPaísPaís    PesoPesoPesoPeso    USDUSDUSDUSD    

EspañaEspañaEspañaEspaña    1.329.1871.329.1871.329.1871.329.187    996.180996.180996.180996.180    

Italia 868.920 628.689 

Chile 605.929 492.147 

Perú 466.748 308.172 

Argentina 311.850 205.867 

Túnez 271.000 159.494 

Sudáfrica 83.972 58.264 

Marruecos 2.025 1.581 

Total 3.939.631 2.850.394 

Año 2013 ImportacionesAño 2013 ImportacionesAño 2013 ImportacionesAño 2013 Importaciones    

PaísPaísPaísPaís    PesoPesoPesoPeso    USDUSDUSDUSD    

Italia 1.343.206 1.070.056 

EspañaEspañaEspañaEspaña    969.250969.250969.250969.250    756.306756.306756.306756.306    

Chile 635.987 437.860 

Perú 408.646 287.501 

Túnez 314.700 195.723 

Argentina 192.020 141.251 

Sudáfrica 114.131 85.132 

Francia 12.720 10.512 

Grecia 3.380 5.398 

Total 3.994.040 2.989.737 
    

Año 201Año 201Año 201Año 2014444    (enero(enero(enero(enero----junio) junio) junio) junio) ImportacionesImportacionesImportacionesImportaciones 

PaísPaísPaísPaís    PesoPesoPesoPeso    USDUSDUSDUSD    

Chile 628.684 545.259 

Perú 581.531 495.117 

Sudáfrica 128.858 259.080 

Italia 143.007 106.946 

EspañaEspañaEspañaEspaña    101.575101.575101.575101.575    94.14794.14794.14794.147    

Argentina 77.625 57.350 

Total 1.661.280 1.557.899 
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UVAS PASAS TARIC 08062000UVAS PASAS TARIC 08062000UVAS PASAS TARIC 08062000UVAS PASAS TARIC 08062000    

Año 201Año 201Año 201Año 2011111    ImportacionesImportacionesImportacionesImportaciones    

PaísPaísPaísPaís    PesoPesoPesoPeso    USDUSDUSDUSD    

Irán 2.893.836 2.457.710 

Sudáfrica 1.178.095 1.047.328 

Estados Unidos 616.625 665.077 

Chile 364.830 477.439 

Turquía 702.500 453.865 

China 376.300 335.601 

India 96.000 80.791 

Rusia 23.000 14.959 

Total 6.251.186 5.532.770 
    

Año 201Año 201Año 201Año 2012222    ImportacionesImportacionesImportacionesImportaciones    

PaísPaísPaísPaís    PesoPesoPesoPeso    USDUSDUSDUSD    

Sudáfrica 3.251.250 7.292.631 

Turquía 2.815.500 4.578.556 

Irán 2.184.997 3.230.484 

India 796.090 1.294.571 

Estados Unidos 454.000 989.115 

Chile 224.000 351.202 

Canadá 35.000 73.224 

China 34.000 40.707 

Resto 79.000 109.506 

Total 9.873.837 17.959.996 
    

    

    

    

Año 2013 ImportacionesAño 2013 ImportacionesAño 2013 ImportacionesAño 2013 Importaciones    

PaísPaísPaísPaís    PesoPesoPesoPeso    USDUSDUSDUSD    

Sudáfrica 2.994.500 7.082.694 

Irán 2.729.700 5.762.398 

Turquía 1.125.657 2.089.368 

India 243.960 332.977 

Francia 100.077 254.058 

Emiratos Árabes 143.000 187.754 

Chile 20.000 89.029 

China 8 181 

Corea 3 28 

Total 7.356.905 15.798.487 
    

Año 201Año 201Año 201Año 2014444    (enero(enero(enero(enero----junio) junio) junio) junio) ImportacionesImportacionesImportacionesImportaciones 

PaísPaísPaísPaís    PesoPesoPesoPeso    USDUSDUSDUSD    

Sudáfrica 3.568.247 7.771.567 

Irán 1.830.745 4.374.690 

Turquía 857.485 2.026.203 

Chile 433.600 1.197.557 

India 154.475 321.430 

Irak 76.000 140.745 

Francia 52.500 97.392 

Estados Unidos 18.000 54.073 

EspañaEspañaEspañaEspaña    21.48021.48021.48021.480    45.65745.65745.65745.657    

Afganistán 12.456 30.751 

Total 7.024.988 16.060.065 
 

SANDÍAS TARIC 08071100SANDÍAS TARIC 08071100SANDÍAS TARIC 08071100SANDÍAS TARIC 08071100    

Año 201Año 201Año 201Año 2011111    ImportacionesImportacionesImportacionesImportaciones    

PaísPaísPaísPaís    PesoPesoPesoPeso    USDUSDUSDUSD    

Túnez 2.230.000 588.465 

Brasil 24.008 14.451 

Costa Rica 11.555 7.570 

Perú 11.683 6.534 

EspañaEspañaEspañaEspaña    4.8464.8464.8464.846    3.0773.0773.0773.077    

Grecia 1.022 870 

Total 2.283.114 620.967 
    

Año 201Año 201Año 201Año 2012222    ImportImportImportImportacionesacionesacionesaciones    

PaísPaísPaísPaís    PesoPesoPesoPeso    USDUSDUSDUSD    

Túnez 5.075.000 1.142.179 

Brasil 95.080 62.913 

Costa Rica 26.836 17.092 

EspañaEspañaEspañaEspaña    7.6877.6877.6877.687    4.9804.9804.9804.980    

Total 5.204.603 1.227.164 
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Año 2013 ImportacionesAño 2013 ImportacionesAño 2013 ImportacionesAño 2013 Importaciones    

PaísPaísPaísPaís    PesoPesoPesoPeso    USDUSDUSDUSD    

Túnez 2.046.000 561.437 

Brasil 45.740 30.918 

Costa Rica 9.256 6.709 

Senegal 7.294 5.589 

EspañaEspañaEspañaEspaña    6.2826.2826.2826.282    5.0635.0635.0635.063    

Panamá 925 718 

Total 2.115.497 610.433 

Año 201Año 201Año 201Año 2014444    (enero(enero(enero(enero----junio) junio) junio) junio) ImportacionesImportacionesImportacionesImportaciones 

PaísPaísPaísPaís    PesoPesoPesoPeso    USDUSDUSDUSD    

Túnez 300.000 84.946 

Brasil 25.880 18.754 

Senegal 15.465 13.491 

Costa Rica 7.495 7.792 

EspañaEspañaEspañaEspaña    3.3843.3843.3843.384    2.5782.5782.5782.578    

Total 352.224 127.561 
 

 

MELÓN TARIC 08071900MELÓN TARIC 08071900MELÓN TARIC 08071900MELÓN TARIC 08071900    

Año 201Año 201Año 201Año 2011111    ImportacionesImportacionesImportacionesImportaciones    

PaísPaísPaísPaís    PesoPesoPesoPeso    USDUSDUSDUSD    

Brasil 45.008 26.949 

Costa Rica 6.823 4.699 

EspañaEspañaEspañaEspaña    68686868    37373737    

Total 51.899 31.685 
    

Año 201Año 201Año 201Año 2012222    ImportacionesImportacionesImportacionesImportaciones    

PaísPaísPaísPaís    PesoPesoPesoPeso    USDUSDUSDUSD    

Brasil 78.302 52.155 

Costa Rica 12.503 7.982 

Colombia 3.144 2.284 

Canadá 3.440 2.156 

Guatemala 2.094 1.351 

Panamá 1.715 1.317 

Total 101.198 67.245 
    

    

Año 2013 ImportacionesAño 2013 ImportacionesAño 2013 ImportacionesAño 2013 Importaciones    

PaísPaísPaísPaís    PesoPesoPesoPeso    USDUSDUSDUSD    

Brasil 163.350 114.613 

Costa Rica 16.495 11.758 

Honduras 1.540 1.194 

EspañaEspañaEspañaEspaña    14.14214.14214.14214.142    10.43910.43910.43910.439    

Total 195.527 138.004 
    

Año 2Año 2Año 2Año 2010101014444    (enero(enero(enero(enero----junio) junio) junio) junio) ImportacionesImportacionesImportacionesImportaciones 

PaísPaísPaísPaís    PesoPesoPesoPeso    USDUSDUSDUSD    

Brasil 106.588 83.213 

Costa Rica 20.294 18.894 

Grecia 5.035 5.585 

Honduras 3.564 4.360 

Sudáfrica 3.351 3.207 

Senegal 956 779 

Total 139.788 116.038 
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MANZANAS TARIC 08081000  MANZANAS TARIC 08081000  MANZANAS TARIC 08081000  MANZANAS TARIC 08081000      

Las importaciones han descendido tanto en valor como en peso. Destaca que España ha perdido 
cuota de mercado y la ha ganado Polonia, que hace tres años no exportaba manzanas. Parte de 
la pérdida de España se debe a este hecho, ya que España exporta a Argelia producto polaco. 

Año Año Año Año 2011 2011 2011 2011 ImportacionesImportacionesImportacionesImportaciones    

PaísPaísPaísPaís    PesoPesoPesoPeso    USDUSDUSDUSD    

Francia 76.828.814 51.192.018 

Italia 19.899.957 13.363.540 

Argentina 20.350.666 12.003.166 

EspañaEspañaEspañaEspaña    9.748.8149.748.8149.748.8149.748.814    6.474.2026.474.2026.474.2026.474.202    

Chile 1.032.252 692.730 

Austria 505.467 352.029 

China 88.480 65.510 

Siria 101.640 65.192 

Brasil 42.336 30.143 

Uruguay 21.168 22.677 

Total 128.619.594 84.261.207 
    

Año 2012 Año 2012 Año 2012 Año 2012 ImportacionesImportacionesImportacionesImportaciones    

PaísPaísPaísPaís    PesoPesoPesoPeso    USDUSDUSDUSD    

Francia 70.022.908 48.091.819 

Italia 33.831.055 23.199.687 

Argentina 11.601.380 7.212.523 

EspañaEspañaEspañaEspaña    5.724.6075.724.6075.724.6075.724.607    3.940.1333.940.1333.940.1333.940.133    

Polonia 1.686.092 1.205.044 

Chile 1.088.725 794.125 

Austria 390.232 270.798 

Brasil 80.640 57.045 

China 45.504 55.662 

Alemania 48.384 35.471 

Resto 35.549 27.041 
Total 124.555.076 84.889.348 
    

Año 2013 ImportacionesAño 2013 ImportacionesAño 2013 ImportacionesAño 2013 Importaciones    

PaísPaísPaísPaís    PesoPesoPesoPeso    USDUSDUSDUSD    

Francia 51.968.177 38.635.075 

Italia 36.239.359 26.422.456 

Argentina 13.871.111 10.227.537 

Polonia 6.255.153 4.545.348 

EspañaEspañaEspañaEspaña    3.228.3843.228.3843.228.3843.228.384    2.383.9382.383.9382.383.9382.383.938    

Chile 1.406.580 1.174.020 

Bélgica 306.822 222.277 

Hungría 120.576 82.455 

Turquía 67.500 75.916 

Alemania 82.368 56.476 

Resto 194.215 138.585 

Total 113.740.245 83.964.082 
    

Año 201Año 201Año 201Año 2014444    (enero(enero(enero(enero----junio) junio) junio) junio) ImportacionesImportacionesImportacionesImportaciones 

PaísPaísPaísPaís    PesoPesoPesoPeso    USDUSDUSDUSD    

Francia 41.411.423 34.843.868 

Italia 30.904.076 25.559.818 

Argentina 9.783.674 6.958.377 

EspañaEspañaEspañaEspaña    4.906.9114.906.9114.906.9114.906.911    3.719.9683.719.9683.719.9683.719.968    

Chile 879.339 772.437 

Polonia 798.134 672.556 

Bélgica 230.007 193.546 

Alemania 218.272 185.275 

Sudáfrica 42.924 61.103 

China 475 566 

Total 89.175.235 72.967.514 
    

PERAS TARIC 08083000 PERAS TARIC 08083000 PERAS TARIC 08083000 PERAS TARIC 08083000     

En 2011 el Código Taric de las peras en Argelia era 08082000. Desde 2012 el código es 
08083000. 

Las importaciones de peras en Argelia también han descendido en el último año y eso también ha 
afectado a las cifras de exportación de peras de España a Argelia. 
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Año 2011 ImportacionesAño 2011 ImportacionesAño 2011 ImportacionesAño 2011 Importaciones    

PaísPaísPaísPaís    PesoPesoPesoPeso    USDUSDUSDUSD    

Argentina 5.005.003 3.074.236 

EspañaEspañaEspañaEspaña    2.483.0892.483.0892.483.0892.483.089    1.564.4261.564.4261.564.4261.564.426    

Francia 416.591 277.167 

Italia 245.808 161.366 

China 180.275 141.656 

Chile 151.503 93.438 

Sudáfrica 45.000 28.830 

Túnez 59.000 17.370 

Total 8.586.269 5.358.489 
    

Año 2012 ImportacionesAño 2012 ImportacionesAño 2012 ImportacionesAño 2012 Importaciones    

PaísPaísPaísPaís    PesoPesoPesoPeso    USDUSDUSDUSD    

Argentina 5.583.042 3.642.962 

EspañaEspañaEspañaEspaña    2.689.5192.689.5192.689.5192.689.519    1.793.4641.793.4641.793.4641.793.464    

Francia 418.904 290.314 

China 100.540 82.449 

Chile 69.662 49.360 

Italia 29.600 19.488 

Países Bajos 2.100 3.211 

Túnez 5.400 2.579 

Total 8.898.767 5.883.827 
    

Año 2013 ImportacionesAño 2013 ImportacionesAño 2013 ImportacionesAño 2013 Importaciones    

PaísPaísPaísPaís    PesoPesoPesoPeso    USDUSDUSDUSD    

Argentina 4.665.092 3.713.448 

EspañaEspañaEspañaEspaña    2.316.4872.316.4872.316.4872.316.487    1.604.2701.604.2701.604.2701.604.270    

Francia 119.065 91.543 

China 97.625 82.345 

Italia 49.194 39.699 

Sudáfrica 26.542 18.289 

Chile 23.450 14.776 

Costa Rica 6.300 3.899 

Total 7.303.755 5.568.269 
    

Año 201Año 201Año 201Año 2014444    (enero(enero(enero(enero----junio) junio) junio) junio) ImportacionesImportacionesImportacionesImportaciones 

PaísPaísPaísPaís    PesoPesoPesoPeso    USDUSDUSDUSD    

Argentina 4.926.871 3.979.842 

EspañaEspañaEspañaEspaña    1.917.4791.917.4791.917.4791.917.479    1.533.9031.533.9031.533.9031.533.903    

Francia 116.656 108.168 

Italia 44.657 56.204 

Sudáfrica 33.179 29.240 

Portugal 21.840 24.625 

Chile 8.405 8.167 

Bélgica 4 204 

Total 7.069.091 5.740.353 
 

MELOCOTONES, NECTARINAS Y PARAGUAYOS TARIC 08093000 MELOCOTONES, NECTARINAS Y PARAGUAYOS TARIC 08093000 MELOCOTONES, NECTARINAS Y PARAGUAYOS TARIC 08093000 MELOCOTONES, NECTARINAS Y PARAGUAYOS TARIC 08093000     

España es el primer exportador de este alimento en Argelia y las cifras distan mucho del resto de 
países exportadores. A diferencia de los anteriores productos analizados, la cantidad de producto 
exportada aumenta. 

Año 2011 ImportacionesAño 2011 ImportacionesAño 2011 ImportacionesAño 2011 Importaciones    

PaísPaísPaísPaís    PesoPesoPesoPeso    USDUSDUSDUSD    

EspañaEspañaEspañaEspaña    2.346.4372.346.4372.346.4372.346.437    1.501.2261.501.2261.501.2261.501.226    

Italia 198.457 132.287 

Argentina 124.045 78.407 

Chile 79.053 48.389 

Túnez 150.000 47.757 

Sudáfrica 3.808 2.274 

Total 2.901.800 1.810.340 
    

    

Año 2012 ImportacionesAño 2012 ImportacionesAño 2012 ImportacionesAño 2012 Importaciones    

PaísPaísPaísPaís    PesoPesoPesoPeso    USDUSDUSDUSD    

EspañaEspañaEspañaEspaña    4.593.7534.593.7534.593.7534.593.753    3.227.9193.227.9193.227.9193.227.919    

Italia 111.136 80.818 

Chile 105.694 69.674 

Sudáfrica 16.199 11.384 

Argentina 4.617 2.939 
Costa De Marfil 785 498 

Total 4.832.184 3.393.232 
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Año 2013 ImportacionesAño 2013 ImportacionesAño 2013 ImportacionesAño 2013 Importaciones    

PaísPaísPaísPaís    PesoPesoPesoPeso    USDUSDUSDUSD    

EspañaEspañaEspañaEspaña    5.773.1495.773.1495.773.1495.773.149    4.222.7224.222.7224.222.7224.222.722    

Italia 265.196 223.611 

Chile 102.724 68.726 

Sudáfrica 30.399 23.511 

Argentina 12.305 7.653 

Total 6.183.773 4.546.222 
    

Año 201Año 201Año 201Año 2014444    (enero(enero(enero(enero----junio) junio) junio) junio) ImportacionesImportacionesImportacionesImportaciones 

PaísPaísPaísPaís    PesoPesoPesoPeso    USDUSDUSDUSD    

EspañaEspañaEspañaEspaña    515.963515.963515.963515.963    536.224536.224536.224536.224    

Chile 64.180 52.261 

Túnez 18.000 13.582 

Sudáfrica 7.168 6.397 

Total 605.311 608.464 
    

    

CEREZAS TARIC 080921CEREZAS TARIC 080921CEREZAS TARIC 080921CEREZAS TARIC 08092100000000        

La evolución de las importaciones de cerezas ha aumentado considerablemente en los últimos 
dos años. Casi el total de las importaciones argelinas tiene procedencia española, aumentando la 
cuota año tras año. En lo referente a las exportaciones, desde Argelia al resto del mundo, son nu-
las, lo que hace pensar que la producción local no cubre la totalidad de la demanda interna, que 
es cubierta vía importaciones. 

Año 2011 ImportacionesAño 2011 ImportacionesAño 2011 ImportacionesAño 2011 Importaciones    

No ha habido. 

 

Año 2012 ImportacionesAño 2012 ImportacionesAño 2012 ImportacionesAño 2012 Importaciones    

PaísPaísPaísPaís    PesoPesoPesoPeso    USDUSDUSDUSD    

EspañaEspañaEspañaEspaña    386.086386.086386.086386.086    276.636276.636276.636276.636    

Chile 49.336 50.881 

Turquía 7.800 5.851 

Argentina 4.094 2.724 

Siria 1.500 3.041 

Estados Unidos 1.987 2.094 

Ecuador 1.820 1.204 

Total 452.623 342.431 

    

Año 2013 ImportacionesAño 2013 ImportacionesAño 2013 ImportacionesAño 2013 Importaciones    

PaísPaísPaísPaís    PesoPesoPesoPeso    USDUSDUSDUSD    

EspañaEspañaEspañaEspaña    859.920859.920859.920859.920    650.550650.550650.550650.550    

Chile 34.558 24.912 

Turquía 3.000 2.260 

Total 897.478 677.722 

 

Año 2Año 2Año 2Año 2010101014444    (enero(enero(enero(enero----junio) junio) junio) junio) ImportacionesImportacionesImportacionesImportaciones 

PaísPaísPaísPaís    PesoPesoPesoPeso    USDUSDUSDUSD    

EspañaEspañaEspañaEspaña    76.92276.92276.92276.922    105.278105.278105.278105.278    

Chile 31.390 22.395 

Argentina 4.160 2.828 

Total 112.472 130.501 
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CIRUELA TARIC 08094000CIRUELA TARIC 08094000CIRUELA TARIC 08094000CIRUELA TARIC 08094000    

Año 201Año 201Año 201Año 2011111    ImportacionesImportacionesImportacionesImportaciones    

PaísPaísPaísPaís    PesoPesoPesoPeso    USDUSDUSDUSD    

EspañaEspañaEspañaEspaña    3.739.7843.739.7843.739.7843.739.784    2.330.9122.330.9122.330.9122.330.912    

Argentina 78.560 49.630 

Chile 45.904 30.315 

Sudáfrica 38.397 23.547 

Túnez 26.000 16.493 

Italia 18.144 13.866 

Francia 1.040 706 

Total 3.947.829 2.465.469 
    

Año 201Año 201Año 201Año 2012222    ImportacionesImportacionesImportacionesImportaciones    

PaísPaísPaísPaís    PesoPesoPesoPeso    USDUSDUSDUSD    

EspañaEspañaEspañaEspaña    4.612.5604.612.5604.612.5604.612.560    3.205.5983.205.5983.205.5983.205.598    

Sudáfrica 93.752 70.449 

Chile 55.602 36.043 

Argentina 15.000 10.028 

Francia 3.120 2.228 

Total 4.780.034 3.324.346 

Año 2013 ImportacionesAño 2013 ImportacionesAño 2013 ImportacionesAño 2013 Importaciones    

PaísPaísPaísPaís    PesoPesoPesoPeso    USDUSDUSDUSD    

EspañaEspañaEspañaEspaña    2.611.3812.611.3812.611.3812.611.381    1.796.1641.796.1641.796.1641.796.164    

Sudáfrica 120.834 81.818 

Chile 38.401 26.434 

Italia 3.182 2.489 

Francia 1.872 1.511 

Total 2.775.670 1.908.415 
    

Año 201Año 201Año 201Año 2014444    ((((eneroeneroeneroenero----junio) junio) junio) junio) ImportacionesImportacionesImportacionesImportaciones 

PaísPaísPaísPaís    PesoPesoPesoPeso    USDUSDUSDUSD    

EspañaEspañaEspañaEspaña    82.00482.00482.00482.004    82.95882.95882.95882.958    

Sudáfrica 89.568 71.079 

Chile 18.459 16.767 

Total 190.031 170.804 
 

 

    

    

    

FRESAS TARIC 08101000FRESAS TARIC 08101000FRESAS TARIC 08101000FRESAS TARIC 08101000    

Año 201Año 201Año 201Año 2011111    ImportacionesImportacionesImportacionesImportaciones    

PaísPaísPaísPaís    PesoPesoPesoPeso    USDUSDUSDUSD    

EspañaEspañaEspañaEspaña    3.2703.2703.2703.270    2.0302.0302.0302.030    
    

Año 201Año 201Año 201Año 2012222    ImportacionesImportacionesImportacionesImportaciones    

PaísPaísPaísPaís    PesoPesoPesoPeso    USUSUSUSDDDD    

EspañaEspañaEspañaEspaña    3.0853.0853.0853.085    2.3232.3232.3232.323    

Portugal 1.150 1.040 

Bélgica 560 425 

Total 4.795 3.788 
    

    

    

    

Año 2013 ImportacionesAño 2013 ImportacionesAño 2013 ImportacionesAño 2013 Importaciones    

PaísPaísPaísPaís    PesoPesoPesoPeso    USDUSDUSDUSD    

EspañaEspañaEspañaEspaña    17.74917.74917.74917.749    17.64317.64317.64317.643    

Portugal 2.325 2.540 

Marruecos 1.632 1.260 

Bélgica 576 446 

Perú 423 329 

Total 22.705 22.218 
    

Año 201Año 201Año 201Año 2014444    (ene(ene(ene(enerorororo----junio) junio) junio) junio) ImportacionesImportacionesImportacionesImportaciones 

PaísPaísPaísPaís    PesoPesoPesoPeso    USDUSDUSDUSD    

EspañaEspañaEspañaEspaña    8.1238.1238.1238.123    6.8966.8966.8966.896    

Marruecos 2.340 3.774 

Total 10.463 10.670 
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KIWIS TARIC 08105000KIWIS TARIC 08105000KIWIS TARIC 08105000KIWIS TARIC 08105000    

Año 201Año 201Año 201Año 2011111    ImportacionesImportacionesImportacionesImportaciones    

PaísPaísPaísPaís    PesoPesoPesoPeso    USDUSDUSDUSD    

Italia 1.662.631 1.086.583 

Chile 511.973 347.956 

EspañaEspañaEspañaEspaña    81.24081.24081.24081.240    54.15654.15654.15654.156    

Grecia 65.784 46.728 

Francia 48.888 40.956 

Nueva Zelanda 360 233 

Total 2.370.876 1.576.612 
    

Año 201Año 201Año 201Año 2012222    ImportacionesImportacionesImportacionesImportaciones    

PaísPaísPaísPaís    PesoPesoPesoPeso    USDUSDUSDUSD    

Italia 2.813.242 2.079.480 

Chile 795.442 644.692 

EspañaEspañaEspañaEspaña    333.452333.452333.452333.452    230.824230.824230.824230.824    

Grecia 295.196 216.958 

Francia 20.348 18.760 

Brasil 9.590 7.607 

Nueva Zelanda 360 279 

Total 4.267.630 3.198.600 
    

Año 2013 ImportacionesAño 2013 ImportacionesAño 2013 ImportacionesAño 2013 Importaciones    

PaísPaísPaísPaís    PesoPesoPesoPeso    USDUSDUSDUSD    

Italia 2.457.302 1.902.937 

Chile 647.880 529.145 

Grecia 349.436 269.570 

Francia 17.640 13.571 

EspañaEspañaEspañaEspaña    8.5208.5208.5208.520    6.7336.7336.7336.733    

Países Bajos 5.760 4.680 

México 1.056 821 

Total 3.487.594 2.727.458 
    

Año 201Año 201Año 201Año 2014444    (enero(enero(enero(enero----junio) junio) junio) junio) ImportacionesImportacionesImportacionesImportaciones 

PaísPaísPaísPaís    PesoPesoPesoPeso    USDUSDUSDUSD    

Italia 1.393.860 1.232.818 

Grecia 287.584 243.360 

Chile 116.020 100.822 

Francia 11.640 8.925 

EspañaEspañaEspañaEspaña    1.6801.6801.6801.680    3.3043.3043.3043.304    

Total 1.810.784 1.589.229 
 

4.4.4.4. IMPORTACIONES DE VERDURA 

Las importaciones de verdura son menores que las de fruta debido a que los cultivos de verdura 
están más extendidos y cubren la mayor parte de la demanda interna. 

A continuación se muestran los productos más representativos en las importaciones de Argelia de 
verduras a través de los datos ofrecidos por las Aduanas Argelinas. 

    

TOMATESTOMATESTOMATESTOMATES    TARIC 07020000TARIC 07020000TARIC 07020000TARIC 07020000    

Año 201Año 201Año 201Año 2011111    ImportacionesImportacionesImportacionesImportaciones    

PaísPaísPaísPaís    PesoPesoPesoPeso    USDUSDUSDUSD    

Túnez 181.500 33.234 

EspañaEspañaEspañaEspaña    1.7951.7951.7951.795    1.6371.6371.6371.637    

Total 183.295 34.871 
    

    

    

    

Año 201Año 201Año 201Año 2012222    ImportacionesImportacionesImportacionesImportaciones    

PaísPaísPaísPaís    PesoPesoPesoPeso    USDUSDUSDUSD    

EspañaEspañaEspañaEspaña    15.23715.23715.23715.237    12.07812.07812.07812.078    

Marruecos 620 411 

Países Bajos 490 350 

Total 16.347 12.839 
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Año 201Año 201Año 201Año 2013333    ImportacionesImportacionesImportacionesImportaciones    

PaísPaísPaísPaís    PesoPesoPesoPeso    USDUSDUSDUSD    

EspañaEspañaEspañaEspaña    50.45250.45250.45250.452    32.50732.50732.50732.507    
    

Año 201Año 201Año 201Año 2014444    (enero(enero(enero(enero----junio) junio) junio) junio) ImportacionesImportacionesImportacionesImportaciones    

PaísPaísPaísPaís    PesoPesoPesoPeso    USDUSDUSDUSD    

EspañaEspañaEspañaEspaña    6.9426.9426.9426.942    4.7934.7934.7934.793    
    

En la evolución de las importaciones de tomates, Túnez ya no está presente tras las revueltas 

de la Primavera Árabe de 2011. 

    

CEBOLLAS TARICCEBOLLAS TARICCEBOLLAS TARICCEBOLLAS TARIC    07031000070310000703100007031000    

Año 201Año 201Año 201Año 2011111    ImportacionesImportacionesImportacionesImportaciones    

PaísPaísPaísPaís    PesoPesoPesoPeso    USDUSDUSDUSD    

China 55.500 47.984 

EspañaEspañaEspañaEspaña    50.00050.00050.00050.000    12.63812.63812.63812.638    

Total 105.500 60.622 
    

Año 201Año 201Año 201Año 2012222    ImportacionesImportacionesImportacionesImportaciones    

PaísPaísPaísPaís    PesoPesoPesoPeso    USDUSDUSDUSD    

EspañaEspañaEspañaEspaña    175.000175.000175.000175.000    75.75.75.75.088088088088    

China 28.000 23.231 

Corea 220 1.022 

Total 203.220 99.341 
    

Año 201Año 201Año 201Año 2013333    ImportacionesImportacionesImportacionesImportaciones    

PaísPaísPaísPaís    PesoPesoPesoPeso    USDUSDUSDUSD    

Países Bajos 6.216.380 2.826.555 

EspañaEspañaEspañaEspaña    3.121.2403.121.2403.121.2403.121.240    1.303.8301.303.8301.303.8301.303.830    

Francia 289.700 121.725 

Ucrania 52.800 13.059 

Total 9.680.120 4.265.169 
    

Año 201Año 201Año 201Año 2014444    (ener(ener(ener(eneroooo----junio) junio) junio) junio) ImportacionesImportacionesImportacionesImportaciones        

No ha habido. 

AJOS TARIC 07032000AJOS TARIC 07032000AJOS TARIC 07032000AJOS TARIC 07032000    

Año 201Año 201Año 201Año 2011111    ImportacionesImportacionesImportacionesImportaciones    

PaísPaísPaísPaís    PesoPesoPesoPeso    USDUSDUSDUSD    

China 20.089.660 13.689.188 

EspañaEspañaEspañaEspaña    208.000208.000208.000208.000    126.486126.486126.486126.486    

Japón 272 1.420 

Total 20.297.932 13.817.094 
    

Año 201Año 201Año 201Año 2012222    ImportacionesImportacionesImportacionesImportaciones    

PaísPaísPaísPaís    PesoPesoPesoPeso    USDUSDUSDUSD    

China 6.374.500 5.306.085 

EspañaEspañaEspañaEspaña    322.800322.800322.800322.800    337.110337.110337.110337.110    

India 112.000 90.376 

Total 6.809.300 5.733.571 

Año 201Año 201Año 201Año 2013333    ImportacionesImportacionesImportacionesImportaciones    

PaísPaísPaísPaís    PesoPesoPesoPeso    USDUSDUSDUSD    

China 7.969.981 8.048.339 

EspañaEspañaEspañaEspaña    725.230725.230725.230725.230    883.912883.912883.912883.912    

India 166.000 130.744 

Total 8.861.211 9.062.995 
    

Año 201Año 201Año 201Año 2014444    (enero(enero(enero(enero----junio) junio) junio) junio) ImportacionesImportacionesImportacionesImportaciones 

PaísPaísPaísPaís    PesoPesoPesoPeso    USDUSDUSDUSD    

China 5.000.100 4.538.212 

EspañaEspañaEspañaEspaña    462.000462.000462.000462.000    497.597497.597497.597497.597    

Total 5.462.100 5.035.809 
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PIMIENTOS TARIC 07096000PIMIENTOS TARIC 07096000PIMIENTOS TARIC 07096000PIMIENTOS TARIC 07096000    

Año 201Año 201Año 201Año 2011111    ImportacionesImportacionesImportacionesImportaciones    

PaísPaísPaísPaís    PesoPesoPesoPeso    USDUSDUSDUSD    

EspañaEspañaEspañaEspaña    41.26641.26641.26641.266    39.94739.94739.94739.947    

China 2.473 630 

Italia 402 399 

Total 44.141 40.976 
    

    

Año 201Año 201Año 201Año 2012222    ImportaImportaImportaImportacionescionescionesciones    

PaísPaísPaísPaís    PesoPesoPesoPeso    USDUSDUSDUSD    

EspañaEspañaEspañaEspaña    74.33374.33374.33374.333    103.301103.301103.301103.301    

Países Bajos 6.750 4.381 

Egipto 3.500 3.901 

Bélgica 480 312 

Italia 10 147 

China 168 101 

Total 85.241 112.143 
    

    

Año 201Año 201Año 201Año 2013333    ImportacionesImportacionesImportacionesImportaciones    

PaísPaísPaísPaís    PesoPesoPesoPeso    USDUSDUSDUSD    

EspañaEspañaEspañaEspaña    71.23471.23471.23471.234    47.87347.87347.87347.873    

Turquía 16.343 6.964 

Países Bajos 5.080 3.380 

Marruecos 2.560 1.660 

China 1.193 845 

Bélgica 1.140 769 

Total 97.550 61.490 
    

Año 201Año 201Año 201Año 2014444    (enero(enero(enero(enero----junio) junio) junio) junio) ImportacionesImportacionesImportacionesImportaciones    

PaísPaísPaísPaís    PesoPesoPesoPeso    USDUSDUSDUSD    

EspañaEspañaEspañaEspaña    36.08336.08336.08336.083    25.41325.41325.41325.413    

Marruecos 1.280 929 

China 10 25 

Total 37.373 26.367 
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4. DEMANDA 

La demanda de productos importados, alimentos y otros, se ha incrementado en Argelia. Los su-
permercados modernos ya han ganado un lugar en la capital, Argel, y en otras ciudades importan-
tes, están cambiando aún más los hábitos y modo de vida de los consumidores, que demandan 
cada vez más, alimentos previamente envasados, lo que supone el crecimiento en este segmento. 
Pese a ello, la mayor parte de la venta se realiza en pequeñas tiendas y carnicerías de barrio. 

El mayor gasto del hogar argelino se destina al apartado de alimentos y bebidas no alcohólicas. 
Los datos de 2014 muestran que las familias destinan el 42% del gasto total en alimentación, el 
20% en vivienda y el 8% en vestimenta.  

Los alimentos semiprocesados y productos pre-envasados son actualmente más fáciles de en-
contrar en los supermercados, cuando hace tan solo diez años era impensable que un argelino 
optara por adquirir una bandeja de fruta envasada, en lugar de comprarla a granel. También hay 
cambios en la alimentación de las familias jóvenes. Aunque los tradicionales hábitos alimenticios 
no se abandonan completamente, los argelinos van adoptando nuevas dietas y nuevos métodos 
de preparación. 

La dieta de los argelinos es rica en carne y productos lácteos. La carne de carnero y cordero es la 
carne roja más consumida, seguido de cerca por la carne de vacuno. Los argelinos también con-
sumen carne de caballo y conejo, mientras que la de cerdo no es comercializada en absoluto en 
Argelia. Entre las carnes blancas, los argelinos prefieren el pollo y en menor medida, el pavo. Las 
legumbres siguen siendo un elemento básico de la dieta de los argelinos. La dieta tradicional se 
compone de productos frescos como los tomates, las patatas y los calabacines, que son amplia-
mente utilizados en platos locales. Los argelinos también son grandes consumidores de leche y 
derivados.  

El mercado argelino tiene un gran potencial de crecimiento. El aumento de la demanda responde 
a diversos factores: 

� Crecimiento demográfico. 

� Proceso de urbanización.  

� Aumento del poder adquisitivo de la población.  
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5. PRECIOS 

El precio de la fruta local es más barata que la importada, debido a los aranceles y gastos de 
transporte. 

Hay que tener en cuenta que los precios aumentan considerablemente durante el mes de Ra-
madán, debido al aumento de la demanda. El Estado promueve campañas previas al Ramadán 
para racionalizar el consumo y además realiza importaciones puntuales para asegurar el abaste-
cimiento del mercado y controlar la subida de los precios. 

A continuación se muestra una comparativa de precios de la fruta y verdura a la venta el 22 de 
mayo y 10 de julio de 2014 en el centro de Argel1 (Mercado de Messonier). A la hora de analizar 
estos datos, hay que tener en cuenta que en general los precios en la capital son más elevados 
que en el resto del país, ya que el nivel de vida es más elevado. Además, durante julio de 2014 se 
celebró el mes de Ramadán.  

Otro factor a tener en cuenta es que no es posible encontrar todos los productos durante todo el 
año en los mercados, salvo que sean mercancías importadas. La producción local de la mayoría 
de frutas y verduras es estacional. 

    

                                                
1 1 euro equivale a 108 dinares argelinos (dato oficial el 10 de julio de 2014). 



ProductoProductoProductoProducto    MayoMayoMayoMayo    JulioJulioJulioJulio    

FresasFresasFresasFresas    200 - 

PlátanosPlátanosPlátanosPlátanos    170 140 

CerezasCerezasCerezasCerezas    400 750 

Manzanas (Manzanas (Manzanas (Manzanas (aaaamarmarmarmariiiilla)lla)lla)lla)    220 180 

Manzanas (Manzanas (Manzanas (Manzanas (rrrroja)oja)oja)oja)    400 200 

Manzanas (Manzanas (Manzanas (Manzanas (vvvverde)erde)erde)erde)    300 300 

PeraPeraPeraPera    - 300 

NaranjasNaranjasNaranjasNaranjas    170 100-150 

NísperoNísperoNísperoNísperossss    120 - 

MelocotonesMelocotonesMelocotonesMelocotones    240 300-400  

NectarinasNectarinasNectarinasNectarinas    260 300  

ParaguayosParaguayosParaguayosParaguayos    - 350 

Ciruelas Ciruelas Ciruelas Ciruelas aaaamarillasmarillasmarillasmarillas    - 320 

Ciruelas Ciruelas Ciruelas Ciruelas nnnnegrasegrasegrasegras    - 250 

MelónMelónMelónMelón    - 60-140 

SandíaSandíaSandíaSandía    - 30 

UvasUvasUvasUvas    - 250 

HigosHigosHigosHigos    - 180 

Fuente: elaboración propia. 

 

 

ProductoProductoProductoProducto    JulioJulioJulioJulio    

BerenjenaBerenjenaBerenjenaBerenjena    100 

CalabacínCalabacínCalabacínCalabacín    80 

PepiPepiPepiPepinononono    100 

ZanahoriasZanahoriasZanahoriasZanahorias    100 

TomateTomateTomateTomate    90 

Pimiento Pimiento Pimiento Pimiento vvvverde (erde (erde (erde (ttttipo ipo ipo ipo 

Italiano)Italiano)Italiano)Italiano)    
120 

PatataPatataPatataPatata    65 

CebollaCebollaCebollaCebolla    50 

Judías Verdes (Judías Verdes (Judías Verdes (Judías Verdes (rrrredoedoedoedon-n-n-n-
das)das)das)das)    

120 

ChampiñonesChampiñonesChampiñonesChampiñones    700 

Fuente: elaboración propia. 
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6. PERCEPCIÓN DEL PRODUCTO ESPAÑOL 

En general, la percepción que se tiene del producto español es positiva. Las marcas de España 
entran dentro del conjunto de los productos europeos, y de esta manera se posicionan en una 
gama media-alta. Los productos italianos, franceses, al igual que ocurre con los productos ale-
manes y españoles son considerados por los compradores argelinos como bienes de calidad.  

Argelia es un país en el que España tiene importantes proyectos de expansión; de hecho, se en-
cuentra dentro de los Planes Integrales de Desarrollo de Mercados. Estos planes intentan fomen-
tar las relaciones comerciales con ciertos países que se consideran prioritarios para la economía 
española. El interés es mutuo por parte de ambos países y se pone de manifiesto cada año, ce-
lebrándose misiones comerciales, tanto inversas como directas, además de ferias en las que la 
presencia de expositores españoles es nutrida y otros eventos de interés. 

Es necesaria la presencia física en el mercado argelino del vendedor para inspirar confianza a los 
importadores, así como para dar publicidad a la marca que se desee vender.  

En cuanto a la percepción de la fruta de origen español, es comparable al resto de productos. Los 
productos españoles y europeos son de calidad. El consumo de frutas españolas es muy elevado. 
Sin embargo, a la hora de comprar unos productos u otros, hay que tener en cuenta que el orgullo 
nacional se traslada a las compras de algunos consumidores, que preferirán adquirir alimentos lo-
cales frente a los importados. Pese a ello, la buena percepción del producto español se refleja en 
las importaciones de Argelia, en las que destaca la presencia de España en casi todas las partidas 
arancelarias. 
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7. CANALES DE DISTRIBUCIÓN 

La forma más común de entrar al mercado es a través del distribuidor/importador. En este senti-
do, la figura del distribuidor e importador se confunde con frecuencia debido al papel conjunto 
que suelen jugar. La estructura de distribución más utilizada es la de Productor-> Distribuidor-> 
Consumidor. 

Principalmente existen dos tipos de distribuidores: el mayorista y el minorista.  

Los minoristas se relacionan directamente con una gama de productos determinados, y venden 
“al detalle” al cliente final. Los mayoristas, son los que están en contacto directo con el 
importador.  

Aproximadamente el 70% de los productos de consumo en Argelia utiliza la distribución indirecta 
en su proceso de comercialización (mayoristas y minoristas). Los productores venden a los mayo-
ristas (y suelen asumir los costes logísticos que van asociados a la cadena de transporte). Los 
mayoristas, por su parte, venden los productos a los minoristas y estos los hacen llegar a los pun-
tos de venta. 

Esquema genérico de la distribución indirecta agroalimentaria en Argel: 
 
 
 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

LA DISTRIBUCIÓN 
INDIRECTA EN 

ARGELIA

DISTRIBUCIÓN 
MAYORISTA

CASH & CARRY
COOPERATIVAS

MERCADOS 
MAYORISTA 

(frutas y verduras)

DISTRIBUCIÓN 
MINORISTA

COMERCIO 
TRADICIONAL

DISTRIBUCIÓN 
MODERNA 

(autoservicio)
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1.1.1.1. MERCADOS MAYORISTAS 

El Ministerio de Comercio planea la inversión de 50.000 millones de DZD (unos 500 millones de 
euros) para realizar 50 mercados de frutas y verduras en los próximos cinco años.  

Existen numerosos mercados de distribución mayorista de verduras, como el de Eucalyptus (Ar-
gel), los de Bougara y Boufarik (Wilaya de Blida) o el de Aïn Bessem (cerca de Bouira), que ha sido 
abierto hace poco tiempo. Estos mercados se nutren a partir de la producción local o de la impor-
tación. En momentos puntuales de escasez, el Ministerio de Comercio suele impulsar la importa-
ción urgente de aquellos productos cuya escasez pudiera dar lugar a una escalada de precios.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Mercado Eucalyptus, Argel. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Mercado Eucalyptus, Argel. 

 

Los mercados de Bougara y Boufarik realizan un gran número de operaciones, aunque están no-
tablemente degradados y faltos de renovación. A parte de las basuras que rodean las instalacio-
nes, estos mercados se convierten en impracticables cuando las condiciones atmosféricas se 
complican. También hay problemas de inseguridad, tanto dentro como fuera del mercado, ya que 
no existe una compañía de seguridad dedicada a controlar estos recintos. En el mercado de Bou-
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farik, que dispone de 370 puestos y de más de cinco hectáreas de superficie, descargan unos 200 
camiones diarios, con frutas y verduras procedentes de todas las provincias del país.  

El segundo mercado de Bouira ha sido abierto en una zona conocida por su amplia producción 
hortofrutícola y nace para complementar al antiguo mercado de la ciudad de Bouira, que estaba 
bastante saturado. Con una superficie aproximada de 10.000 metros cuadrados y una inversión 
de 500 millones de DZD (unos 5 millones de euros), esta sede de ventas va a ser una de las más 
importantes del país. 

Los mercados mayoristas de frutas y verduras suelen estar dirigidos por un director. Dichas insta-
laciones tienen estructura rectangular y están divididos en numerosos puestos (carreaux), de unos 
20 metros cuadrados de superficie cada uno. Estos puntos de distribución carecen de revisiones 
periódicas de los servicios sanitarios y los medios de transporte de que disponen son antiquísi-
mos. Los titulares de un puesto reciben el nombre de mandatarios (mandataires), que es una figu-
ra de carácter hereditario (muchas veces se transmite la titularidad de los puestos de padres a 
hijos). El número de puestos de un mercado depende de su magnitud y de la importancia que 
tenga para la economía de la región. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Carreau en el mercado Eucalyptus, Argel. 

Una característica que diferencia a los mercados mayoristas argelinos de los españoles son los 
horarios de apertura: en Argelia permanecen abiertos hasta las cuatro de la tarde. En mercados 
como el de Eucalyptus en Argel, la recepción de la mercancía y la venta se realiza desde primera 
hora (5.00-5.30) y continúa durante todo el día, con variaciones de precios desde la mañana hasta 
la tarde. En mercados más organizados como El-Kerma en Orán, la mercancía se recibe el día an-
terior, de 13.00 a 16.00 y la venta se realiza desde las 4.00 hasta las 13.00. Este mercado es un 
proyecto piloto que se planea extender al resto de Argelia. En Orán destaca la planificación de las 
instalaciones: junto a la autovía y a la vía del tren, fuera de la ciudad, urbanización planificada con 
posibilidad de expansión, regulación de horarios, precios de venta expuestos en pantallas lumino-
sas en la entrada del recinto, etc. 
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Mercado El-Kerma, Orán. 

La asociación que agrupa a los titulares de los puestos de verduras en Argelia es la Asociación de 
Vendedores Mayoristas (Association de Mandataires, AM). Dicha organización tiene la labor de 
aprovisionarse de datos estadísticos sobre compra y venta, para conservar la fluidez del negocio 
de la verdura. Los responsables de la Asociación se quejan de que los intermediarios acaparan el 
poder de negociación y los márgenes de los propietarios de los puestos. 

Los precios suelen ser mejores para los productos de alta rotación, porque están menos someti-
dos al poder de la especulación y son más asequibles. Los mayoristas afirman que estos precios 
se deben a la débil producción estacional, más que a la especulación. Según la Asociación Arge-
lina de Vendedores Mayoristas (Association de Mandataires, AM), en los mercados mayoristas de 
frutas y verduras, el productor recibe apenas un 8% de margen sobre la venta de los productos 
(diferencia entre el precio de venta y los costes de producción). Los mayoristas se quejan de que 
más del 50% del beneficio de la cadena total de intermediarios se reparte entre los detallistas. A 
pie de calle, por el contrario, se culpa a los mayoristas de ser los que provocan las variaciones del 
precio. 

Existen muchos mercados minoristas en la ciudad de Argel. Uno de los más importantes es el de 
la Plaza del 1º de Mayo (Premier Mai). Además, hay otros mercados en el centro de la ciudad, 
como el de Messoniers, de menor tamaño pero que sirve como ejemplo de los mercados que se 
encuentran repartidos por toda la ciudad.  

 

2.2.2.2. MERCADOS DETALLISTAS Y PEQUEÑOS COMERCIOS 

La distribución al detalle de verduras se realiza a través de fruterías de barrio y de mercados cu-
biertos, principalmente. A veces los pequeños supermercados disponen de estanterías donde se 
venden verduras, aunque no es muy común. También es posible encontrar la venta de verduras 
en la calle o al pie de la carretera. Estos puestos suelen tener los productos a precios inferiores a 
los de los mercados porque se saltan un eslabón de la cadena de distribución.  
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Esquema genérico de la distribución minorista en Argelia. 
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8. ACCESO AL MERCADO-BARRERAS 

El control exigido en España para la exportación es más exigente y estricto que el aplicado en Ar-
gelia. Además de los controles previos a la exportación, cuando llega la mercancía al puerto arge-
lino, éste es sometido al control de las aduanas locales. Sin embargo, estos controles no son 
comparables a los realizados en los países de la Unión Europea, ya sea porque no tienen personal 
con formación y experiencia en este tipo de controles con normas europeas, o por falta de medios 
o mala utilización de los mismos. 

 

1.1.1.1. ARANCELES 

Todos los productos analizados en este estudio tienen un arancel del 30% si proceden de un país 
de la Unión Europea, a excepción de los cítricos, que tienen una reducción del 20% de este aran-
cel. 

Todos los productos deben pagar el Impuesto sobre el valor añadido, que en Argelia se denomina 
TVA, y es de un 17%. 

Existe un acuerdo con los países árabes, denominada Zona Árabe de Libre Cambio (ZALC) por el 
que a los productos procedentes de estos países no se les aplica ningún arancel. 

 

2.2.2.2. CONTROL SANITARIO 

El control exigido en España para la exportación de carne es más exigente y estricto que el apli-
cado en Argelia. Además de los controles previos a la exportación, cuando llega la mercancía al 
puerto argelino, éste es sometido al control de las aduanas locales. Sin embargo, estos controles 
no son comparables a los realizados en los países de la Unión Europea, ya sea porque no tienen 
personal con formación y experiencia en este tipo de controles con normas europeas, o por falta 
de medios o mala utilización de los mismos. 

 

3.3.3.3. CERTIFICACIÓN HALAL 

El Gobierno argelino publicó en 2014 en el Boletín Oficial de la República Democrática y Popular 
de Argelia el Acuerdo Ministerial de la 15ª Joumada El Oula 1435 correspondiente al 17 de marzo 
de 2014 sobre la adopción del reglamento técnico que fija las reglas relativas a los productos ali-
mentarios ‘‘halal’’. 
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Esta normativa incluye todos los aspectos que afectan a la producción de alimentos, desde el cul-
tivo, la cría o elaboración de alimentos, hasta las condiciones de embalaje y etiquetado para su 
posterior comercialización. Aunque la fruta y la verdura no requiere certificado Halal para su co-
mercialización en Argelia. 
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9. PERSPECTIVAS DEL SECTOR 

El sector agroalimentario argelino muestra cifras positivas de crecimiento en los últimos años. Los 
hogares consumen y gastan cada vez más, lo que unido al crecimiento progresivo de la pobla-
ción, hace pensar en una continuación de esta tendencia de crecimiento.  

En los últimos 30 años la esperanza de vida ha aumentado 30 años, hasta alcanzar los 76 años. 
La tasa de mortalidad infantil, que superaba el 15% en 1970, ha descendido un 66%. Esta evolu-
ción de los indicadores demográficos hace que en 2020 se espere llegar a una población de 45 
millones de habitantes. 

En segundo lugar, según una encuesta realizada por la Oficina Nacional de Estadística de Argelia 
(ONS), el gasto medio en los hogares argelinos se ha duplicado en el decenio 2000-2011, de 257 
euros al mes en 2000 a 550 euros mensuales en 2011, según los datos revelados en noviembre 
de 2013. El informe afirma que el gasto mensual en hogares urbanos es mayor que en entornos 
rurales, de 576 euros frente a 503 euros de media. En las viviendas de una o dos personas el ex-
pendio es de 380 euros aproximadamente, mientras que en familias de 9 o más miembros as-
ciende hasta 723 euros al mes. 

Por otra parte, el consumo de los hogares argelinos se estructura de la siguiente forma: el 42% 
del gasto total se destina para productos alimentarios, el 20% para pagar alquileres, y el 8% para 
vestimenta. En el año 2000 el gasto total fue de 1.420 millones de euros frente al de 2011 que al-
canzó los 4.156 millones de euros. El consumo medio de los hogares en las zonas urbanas au-
mentó en ese periodo 6,1 puntos porcentuales, mientras que en los medios rurales el incremento 
fue de 8 puntos porcentuales. 

Por último, el Estado promueve la apertura de nuevos mercados de proximidad, necesarios por el 
aumento del consumo y por el aumento de mercados callejeros. En Argel habrá 17 mercados cu-
biertos y dos grandes mercados. Estos mercados suman un total de 1.055 mesas y casetas que 
permitirán combatir los puestos de venta ilegales de las calles de Argel y de otras ciudades.  
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10. OPORTUNIDADES 
En primer lugar, el sector agroalimentario en Argelia necesita la maquinaria e instalaciones nece-
sarias para la profesionalización del sector. Los productores argelinos necesitan inversión en in-
vernaderos y sistemas de riego que permitan aumentar la producción y rentabilidad al máximo los 
terrenos de cultivo. 

En segundo lugar, el mercado tiene una gran falta de cámaras frigoríficas y congeladores, que 
puede ser interesante para las empresas españolas que se dediquen a este sector. El Estado ar-
gelino creó en 2011 la empresa estatal Frigomedit para solucionar esta carencia. Aún así, sigue 
habiendo mercado para las empresas privadas. 

Por último, la industria de la transformación de alimentos está en desarrollo en Argelia. Los exce-
dentes de producción de alimentos que no son vendidos en los mercados son desechados por-
que no hay ni cámaras para conservarlos ni empresas que se dediquen a transformarlos. Las po-
sibilidades se extienden desde la producción de zumos o mermeladas, a platos precocinados de 
verduras. Los hábitos de consumo de los argelinos están cambiando rápidamente hacia un con-
sumo más parecido al de los países occidentales, donde es habitual comprar productos ya elabo-
rados en vez de cocinarlos en casa. 
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11. INFORMACIÓN PRÁCTICA 
1.1.1.1. CERTIFICADO DE ORIGEN 

Emitido y sellado por las Cámaras de Comercio de España, este certificado acredita que el pro-
ducto ha sido fabricado en España. Es preciso no confundir el país último del que procede la 
mercancía con el verdadero origen de la mercancía (país de fabricación). La entrada de bienes 
será registrada en aduanas como procedente del último país al que se han trasladado físicamente, 
aunque no sean originarios de éste.  

 

2.2.2.2. CERTIFICADO DE CONTROL DE CALIDAD 

El certificado de control de calidad se estableció en principio para ser expedido en Argelia por un 
organismo certificador argelino y por cuenta del importador. Sin embargo, se estableció poste-
riormente su obtención en origen cuando el medio de pago utilizado implicara la obligación de 
hacer frente al mismo, independientemente de ese control en la Aduana argelina. Esa exigencia, 
que sólo afectaba a las operaciones realizadas con crédito documentario, se universalizó de 
hecho con la Ley Complementaria de Presupuestos de 2009, que exigía que todas las operacio-
nes de importación del sector privado por importe superior a 100.000 dinares argelinos (unos 
1.000 euros) se realizasen mediante crédito documentario. 

Recientemente el Banco de Argelia ha suprimido la exigencia del certificado de control de calidad 
como condición obligatoria para la apertura de créditos documentarios, por lo que está a lo dis-
puesto libremente por las partes en el condicionado de la carta de crédito. 

Los certificados de control de calidad deben ser emitidos por organismos debidamente habilita-
dos del país exportador, reconocidos por el Instituto Argelino de Normalización (IANOR). Al no 
haberse desarrollado una normativa que recoja los requisitos para dicho reconocimiento, actual-
mente el laboratorio certificador ha de estar reconocido por el país exportador. En el caso de Es-
paña, se aceptan los certificados de control de calidad emitidos por entidades acreditadas por 
ENAC (Entidad Nacional de Acreditación) www.enac.es 

 

3.3.3.3. CERTIFICADO DE CIRCULACIÓN EUR-1 

Permite la reducción de los aranceles de las mercancías originarias de la Unión Europea cuando 
entran en Argelia, según lo establecido por el Acuerdo de Asociación ente Argelia y la Unión Eu-
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ropea. Los bienes importados de la UE se benefician del desarme arancelario que está llevándose 
a cabo. 

 

4.4.4.4. LICENCIA PREVIA DE IMPORTACIÓN PARA PRODUCTOS EUROPEOS 

El 10 de marzo de 2010 el Ministerio de Comercio argelino promulgó el Decreto Ejecutivo 10/89, 
que impone a todo importador la obligación de solicitar una licencia previa a la Dirección de Co-
mercio de la Wilaya (provincia) correspondiente para poder acogerse a la franquicia de derechos 
garantizada por los Acuerdos de Librecambio firmados por Argelia, incluido el Acuerdo de Asocia-
ción con la Unión Europea. 

Esta licencia previa de importación supone una desventaja comparativa de los productos de ori-
gen europeo con respecto a los de países terceros, cuyas importaciones se realizan sin la dilación 
de un mes que la licencia previa conlleva. Además, impide en la práctica a las empresas extranje-
ras que realizan importaciones en el marco de sus contratos de obra en Argelia la posibilidad de 
proveerse de productos españoles en régimen de exoneración de aranceles para la ejecución de 
sus trabajos, al no contar con un número de Registro de Comercio local. 

 

5.5.5.5. EMBALAJE Y ETIQUETADO 

Las mercancías han de llegar a su destino debidamente protegidas y en un embalaje “sólido y 
compacto”, sobre el cual se fijará el etiquetado. En el etiquetado constará la denominación co-
mercial (distinto de la marca), la cantidad neta (en unidades del sistema internacional), la razón 
social o marca y la dirección de la persona responsable de la fabricación, del acondicionamiento, 
de la importación o de la distribución. El etiquetado deberá de ir en árabe y, de forma facultativa, 
en otra lengua que es habitualmente el francés. Se recuerda que el Puerto de Argel únicamente 
acepta mercancías contenedorizadas. 

    

6.6.6.6. CERTIFICADO SANITARIO/FITOSANITARIO 

En el caso de los productos agroalimentarios, el certificado de control de calidad se sustituye por 
el certificado sanitario/fitosanitario. En principio se estableció para ser expedido en Argelia, por un 
organismo certificador argelino y por cuenta del importador. Sin embargo, se estableció poste-
riormente su obtención en origen cuando el medio de pago utilizado implicara la obligación de 
hacer frente al mismo, independientemente de ese control en la Aduana argelina. Esa exigencia, 
que sólo afectaba a las operaciones realizadas con crédito documentario, se ha universalizado de 
hecho con la Ley Complementaria de Presupuestos de 2009 (Loi de Finances Complémentaire), 
que exige que todas las operaciones de importación del sector privado por importe superior a 
100.000 dinares argelinos (unos 1.000 euros) se realicen mediante crédito documentario. 

Los certificados de control de calidad deben ser emitidos por organismos debidamente habilita-
dos del país exportador, reconocidos por el Instituto Argelino de Normalización (IANOR). Al no 
haberse desarrollado una normativa que recoja los requisitos para dicho reconocimiento, actual-
mente el laboratorio certificador ha de estar reconocido por el país exportador. En el caso de Es-
paña, se aceptan los certificados de control de calidad emitidos por entidades acreditadas por la 
SOIVRE (Servicio Oficial de Inspección, Vigilancia y Regulación de las Exportaciones Agrícolas al 
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Extranjero) www.soivre.org, garantizando que cumple con las normas comunitarias de comerciali-
zación. 

El certificado sanitario/fitosanitario es obligatorio para todas las importaciones de productos 
agroalimentarios, excepto aquellos que hayan recibido un tratamiento térmico o de conservación. 

 

7.7.7.7. FERIAS DE INTERÉS. 

Hay determinadas ferias que pueden resultar de interés para las empresas españolas, por ser un 
lugar de encuentro para importadores y mayoristas y por ser la mejor forma para conocer el mer-
cado. 

 

SIAG (Salón internacional de la industria agroalimentaria)SIAG (Salón internacional de la industria agroalimentaria)SIAG (Salón internacional de la industria agroalimentaria)SIAG (Salón internacional de la industria agroalimentaria)    

Ámbito:Ámbito:Ámbito:Ámbito:    Agroalimentario 

Ultima ceUltima ceUltima ceUltima celebración:lebración:lebración:lebración:    12 al 15 de Marzo 2014 

Próxima celebrPróxima celebrPróxima celebrPróxima celebraaaación:ción:ción:ción:    Marzo 2015 (por confirmar) 

Frecuencia:Frecuencia:Frecuencia:Frecuencia:    Anual 

Lugar de celebrLugar de celebrLugar de celebrLugar de celebraaaación:ción:ción:ción:    Centro de Convenciones, Orán (Argelia) 

Superficie:Superficie:Superficie:Superficie:    2.200 metros cuadrados 

Precios:Precios:Precios:Precios:    Derechos de inscripción: 15.000 DA (unos 150 euros). Stand de 12 metros cua-
drados: vacío 9.000 DA (unos 90 euros), amueblado 12.000 DA (unos 120 eu-

ros). 

Carácter:Carácter:Carácter:Carácter:    Profesional 

Tipo de visitantes:Tipo de visitantes:Tipo de visitantes:Tipo de visitantes:    Profesionales del sector agro, importadores y distribuidores. 

 

SIPSA (Salón internacional de tecnologíasSIPSA (Salón internacional de tecnologíasSIPSA (Salón internacional de tecnologíasSIPSA (Salón internacional de tecnologías    vegetales, de maquinaria y agroalimentación)vegetales, de maquinaria y agroalimentación)vegetales, de maquinaria y agroalimentación)vegetales, de maquinaria y agroalimentación)    

Ámbito:Ámbito:Ámbito:Ámbito:    Internacional 

Ultima celebrUltima celebrUltima celebrUltima celebraaaación:ción:ción:ción:    15 al 18 de Mayo 2014 

Próxima celebrPróxima celebrPróxima celebrPróxima celebraaaación:ción:ción:ción:    Abril 2015 (por confirmar) 

Frecuencia:Frecuencia:Frecuencia:Frecuencia:    Anual 

Lugar de celLugar de celLugar de celLugar de celeeeebración:bración:bración:bración:    Pabellones A, C y G del Palacio de Exposiciones de la SAFEX, en la ciudad de 

Argel. 

Superficie:Superficie:Superficie:Superficie:    18.000 m² de superficie total. 3.500 m² de superficie exterior (patio central del 
Palacio de Exposiciones de la SAFEX) 

Carácter:Carácter:Carácter:Carácter:    Profesional 

Tipo de visitaTipo de visitaTipo de visitaTipo de visitannnntes:tes:tes:tes:    Profesionales del sector agroganadero y agroalimentario: usuarios de la maqui-

naria agrícola, fabricantes, importadores e inversores potenciales. 
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DJAZAGRO (Salón internacional de la agroalimentación en Argelia)DJAZAGRO (Salón internacional de la agroalimentación en Argelia)DJAZAGRO (Salón internacional de la agroalimentación en Argelia)DJAZAGRO (Salón internacional de la agroalimentación en Argelia)    

Ámbito: Ámbito: Ámbito: Ámbito:     Internacional 

Ultima celebración:Ultima celebración:Ultima celebración:Ultima celebración:    21 al 23 de Abril 2014 

Próxima celebrPróxima celebrPróxima celebrPróxima celebraaaación:ción:ción:ción:    Abril 2015 (por confirmar) 

Frecuencia:Frecuencia:Frecuencia:Frecuencia:    Anual 

Lugar de celebrLugar de celebrLugar de celebrLugar de celebraaaación:ción:ción:ción:    Pabellón Central y Pabellón C del Palacio de Exposiciones de la SAFEX, en la 

ciudad de Argel 

Superficie:Superficie:Superficie:Superficie:    15.000 metros cuadrados 

Carácter:Carácter:Carácter:Carácter:    Profesional 

Tipo de visitantes:Tipo de visitantes:Tipo de visitantes:Tipo de visitantes:    Profesionales del sector agroalimentario: fabricantes, distribuidores e inversores 

potenciales. 

 

 

8.8.8.8. CÓMO HACER NEGOCIOS EN ARGELIA 

1.- Considere las oportunidades del mercado argelino. Es un mercado de gran potencial, con ca-
racterísticas que pudieran recordar al mercado español de los años 70, y tan sólo a 200 km de las 
fronteras españolas. 

2.- Realice una preparación detallada de su visita al mercado; documéntese, contacte de antema-
no a los potenciales clientes y contactos previstos, y presente sus empresa y productos. 

3.- Conviene informarse de la situación, y tomar las medidas de precaución necesarias, en des-
plazamientos fuera de las mismas. La Embajada de España en Argel, y el Consulado General de 
España en Argel de España pueden asesorarle en relación con sus desplazamientos por Argelia y 
en las medidas de precaución a tomar. 

4.- El socio local es un factor clave en el éxito de los negocios en Argelia; no se precipite a la hora 
de firmar acuerdos de representación o distribución, máxime si son en exclusiva. Infórmese sobre 
el posible candidato, e incluso pruebe a trabajar con él en alguna operación, con el objetivo de 
conocerle antes de comprometerse legalmente. 

5.- No se fíe mucho de lo que le digan de palabra, ni de lo bueno ni de lo malo. Contrástelo con 
otros agentes del sector y nunca lo tome como cierto antes de haberlo confirmado. 

6.- Antes de realizar una exportación, infórmese detenidamente de los requisitos de importación 
para su producto: documentos, condiciones sanitarias, técnicas, de etiquetado, de homologación, 
etc. Ello le evitará problemas y retrasos posteriores. Utilice medios seguros de cobro, si no cono-
ce bien al cliente. 
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7.- Los argelinos son un pueblo muy orgulloso, y muy sensible a posibles faltas de consideración. 
Sea siempre extremadamente considerado y correcto en el trato con ellos. En este aspecto, con-
viene pecar por exceso que por defecto. 

8.- Intente que todos los acuerdos se hagan por escrito. Pero atención a lo que firma, que se le 
exigirá rigurosamente. 

9.- Considere el problema de los visados para que sus clientes visiten su empresa. La consecu-
ción de visados para la Unión Europea es cada vez más difícil, y exige tiempo y gran cantidad de 
documentos. 

10.- La satisfacción de sus clientes argelinos actuales, y el servicio post-venta, serán factores cla-
ves para el éxito a largo plazo de su empresa. Considere estos aspectos en su estrategia de in-
troducción en el mercado argelino. 

 

 

 


