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1. PERFIL DE LA FERIA 
MedFel 2014 

 

 

    

ÁmbitoÁmbitoÁmbitoÁmbito::::    

 

Frutas y verduras 

Fecha:Fecha:Fecha:Fecha:    13, 14 y 15 de mayo de 2014 

Edición:Edición:Edición:Edición:    6ª 

Frecuencia:Frecuencia:Frecuencia:Frecuencia:    Anual 

Lugar de celebrLugar de celebrLugar de celebrLugar de celebraaaación:ción:ción:ción:    Parc des Expositions de Perpignan 
Avenue du Palais des Expositions 
66000 PERPIGNAN 

Horario de la feria:Horario de la feria:Horario de la feria:Horario de la feria:    Martes 13:       10h – 20h 
Miércoles 14:   10h – 18h30 
Jueves 15:       10h – 17h 

Medios de tranMedios de tranMedios de tranMedios de transsssporte:porte:porte:porte:    2 líneas de autobús desde el centro urbano 
Párking de 40.000 m2 
Autobús gratuito de la organización desde el aeropuerto de Per-
pignan 

Director / OrganDirector / OrganDirector / OrganDirector / Organiiiizador:zador:zador:zador:    Adhesion Group - Commissariat Général medFEL  
35/37 rue des Abondances  
92513 Boulogne-Billancourt cedex (France) 
Servicios a las empresas de la región Languedoc-Roussillon 

ColaboradColaboradColaboradColaboradoooores:res:res:res:    Conseil Général Pyrénées Orientales, Cámara de Agricultura 
Roussillon, Translog Sud de France, Saint Charles Export, ARE-
FLH, CIHEAM, IPEMED, AEC. 
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PreciosPreciosPreciosPrecios    del espdel espdel espdel espaaaaciociociocio::::    250 € de apertura de dossier 

Desde 1.680 € a 3.240 € para espacio sencillo. 

Pueden consultarse todos los precios y fórmulas de la edición 
2014 en el siguiente enlace: 

file:///M:/profile/Mis%20documentos/Downloads/DA_ESP_MEDFEL_2014.pdf 

Fecha de ciFecha de ciFecha de ciFecha de cieeeerre de rre de rre de rre de     
inscripciinscripciinscripciinscripcioooones:nes:nes:nes:    

31 de marzo de 2014 

Carácter:Carácter:Carácter:Carácter:    Profesional 

Tipo de visTipo de visTipo de visTipo de visiiiitantes:tantes:tantes:tantes:    Compradores Grandes y Medianas Superficies (GMS), distribui-
dores, importadores y re-exportadores, centros de compra, ma-
yoristas, responsables HORECA, minoristas, intermediarios, 
responsables de logística y transporte de la gran distribución y 
transportistas de alimentos frescos. 

Fecha de la próxima edFecha de la próxima edFecha de la próxima edFecha de la próxima ediiiición:ción:ción:ción:    2015 

1.1. SECTORES Y PRODUCTOS REPRESENTADOS 

MedFEL es el encuentro internacional de negocios de fruta y verdura de la cuenca mediterránea 
que tiene como objetivo la mejora de la eficacia económica y ecológica de las empresas del 
sector. Se trata del salón más importante en Francia en este ámbito. 

La feria se centra tanto en los negocios de frutas y verduras frescas como en la logística para el 
transporte de dichos productos. A esta feria acuden diversos operadores del mercado hortofru-
tícola: producción, intermediarios, importadores y exportadores, etc. En el ámbito de la logísti-
ca, acuden empresas que ofrecen servicios de transporte ferroviario, marítimo o por carretera, 
servicios de almacenaje, distribución y/u operaciones aduaneras. 

MedFEL homenajea todos los años uno o varios productos y este año ha sido el turno del melón 
y de la sandía. Además, la feria ha acogido el Congreso Euro-mediterráneo del Melón, que fue 
precedido por una rueda de prensa, debates sobre el melón bio y las tradicionales previsiones 
para las plantaciones de melón en Marruecos, España y Francia en colaboración con la APREL 
(Asociación Provincial de Investigación y Experimentación de la Verdura) y la AIM (Asociación 
Interprofesional del Melón). 

La plataforma para la organización previa de reuniones durante la feria, las conferencias y deba-
tes, así como la participación de expositores y visitantes de diversos países convierten a este 
evento en un encuentro dinámico y de interés para el sector. 
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1.2. ACTIVIDADES DE PROMOCIÓN DE LA FERIA POR PARTE DE LA 
OFECOMES 

En esta edición visitaron el Salón el Consejero Comercial, Vicente Mañes, y el Cónsul General 
de España en Perpignan, Aníbal Jiménez de Abascal, para recoger las impresiones y el grado de 
satisfacción sobre su participación en la feria de las empresas españolas presentes. Así mismo, 
se acercó a MedFel 2014 el Consejero de Agricultura en Francia, Alberto López-Asenjo. 
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2. DESCRIPCIÓN Y EVOLUCIÓN DE LA FERIA 
2.1. ORGANIZACIÓN Y EXPOSITORES 

Organizado por tercer año consecutivo bajo el patrocinio del Ministerio de Agricultura, Agroali-
mentación y Forestal francés, la 6ª edición ha optado por el color verde para su imagen. En esta 
edición de MedFEL han acudido 241 expositores entre productores, profesionales del transpor-
te y de la logística de frutas y verduras de diversos países del Mediterráneo. 

 

 
2011201120112011    2012201220122012    2013201320132013    2014201420142014    

Evolución Evolución Evolución Evolución 
2013/20142013/20142013/20142013/2014    

ExpositoresExpositoresExpositoresExpositores    228 214 231 241 + 4% 

 

Portugal y Grecia han participado por primera vez en esta feria y han tenido lugar unas 4.000 
reuniones de negocio en el contexto del salón. Así mismo, las 10 conferencias de expertos de 
renombre internacional han acercado las novedades del sector al público asistente. 

Expositores Expositores Expositores Expositores 2014 2014 2014 2014 por papor papor papor paísísísís    

    

Argelia 2  Países Bajos 1 

Egipto 1  Portugal 10 

Francia 157  España 21 

Alemania 1  Suiza 1 

Grecia 7  Túnez 10 

Irlanda 1  Turquía 2 

Italia 15  Reino Unido 2 

Marruecos 10    
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2.2. DATOS ESTADÍSTICOS DE PARTICIPACIÓN. 

Según la organización, en esta edición han visitado la feria 107 compradores internacionales VIP 
provenientes de 35 países del mundo entero, lo que supone un descenso del 24%, a pesar de 
que el número de visitantes a MedFEL ha aumentado este año un 10%. 

 

El número de visitantes profesionales sigue creciendo, con un aumento este año del 10% res-
pecto a la última edición. La mayoría de visitantes son franceses, aunque también acuden com-
pradores importantes de otras procedencias. 

 
2011201120112011    2012201220122012    2013201320132013    2014201420142014    

Evolución Evolución Evolución Evolución 
2013/20142013/20142013/20142013/2014    

VisitantesVisitantesVisitantesVisitantes    
    

3.700 4.321 4.894 5.315 +10% 

Compradores Compradores Compradores Compradores     
interninterninterninternaaaacionales VIPcionales VIPcionales VIPcionales VIP    

- 130 141 107 - 24% 
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3. TENDENCIAS Y NOVEDADES PRESENTADAS 
Este año, los debates de MedFEL han recogido el interés sobre el Diálogo5+5 que se llevó a ca-
bo en noviembre 2013 en Argel sobre los desafíos agrícolas y de seguridad alimentaria entre los 
países del norte del Mediterráneo (España, Francia, Malta, Portugal e Italia) y los del sur (Argelia, 
Túnez, Libia, Mauritania y Marruecos). 

La dinámica de la logística en el Mediterráneo y los desafíos a los que se enfrenta el sector, así 
como el tema del agua son temas que se han tratado a lo largo de la edición de esta feria. Otro 
de los temas abordados de manera inédita ha sido el de las marcas colectivas en los productos 
hortofrutícolas, así como la movilización europea en el contexto de los programas EGEA para 
promover el consumo de frutas y verduras. Así mismo, se dedicó una de las conferencias al 
control de los residuos de pesticidas y otros contaminantes en el sector agroalimentario. 

Se han comentado también las tendencias de consumo, gracias a las previsiones de cosecha 
europea de melocotón, nectarina, albaricoque y melón. 
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4. VALORACIÓN 
4.1. DEL EVENTO EN SU CONJUNTO 

MedFel es un evento exclusivamente profesional, tiene vocación de ser un punto de encuentro 
ineludible para el sector en los países de la cuenca del Mediterráneo y consigue atraer a visitan-
tes de calidad y con capacidad de compra. Se trata de un encuentro interesante para conocer a 
posibles socios y/o clientes de los principales países productores de la zona en las reuniones de 
negocios organizadas. 

El hecho de tratarse de un evento altamente especializado permite además estar al tanto de las 
novedades y tendencias del sector.  

4.2. DE LA PARTICIPACIÓN ESPAÑOLA Y PRINCIPALES PAÍSES 
COMPETIDORES 

Algunas de las empresas españolas presentes en la feria están instaladas en el Mercado Inter-
nacional de Saint Charles, lo que se vio reflejado en la disposición de los stands. A partir de la 
información recogida de las visitas por parte del personal de la Oficina Económica y Comercial 
de la Embajada de España en París a las empresas españolas participantes en MedFEL 2014, 
se recogen algunas de sus impresiones generales.  

La mayoría coincide  en que el desarrollo de la feria se llevó a cabo de manera satisfactoria, con 
visitas de clientes potenciales de calidad tanto francesas como provenientes de otros países. Al 
parecer, la celebración más tardía (respecto a la edición de 2013, que se celebró unas tres se-
manas antes), ha sido la razón por la algunas empresas españolas participantes otros años no 
han acudido a MedFEL 2014, por estar su personal en la época de comercialización de las co-
sechas. 
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4.3. RECOMENDACIONES 

Desde la OFECOME de París, se recomienda realizar la inscripción con suficiente antelación pa-
ra  disponer de una mejor ubicación en el recinto. Del mismo modo, es aconsejable traducir to-
dos los documentos comerciales así como el catálogo y la página web de la empresa al francés, 
y sopesar la posibilidad de contratar a un intérprete, en los casos en los que sea necesario, para 
acudir al evento.  

Fijar una agenda de visitas antes del inicio de la feria es muy recomendable ya que permitirá 
aprovechar al máximo las jornadas en la feria y asegurarse la visita de estos clientes con cita 
previa. Además, se deja la vía abierta a nuevos contactos que visiten la feria y que se muestren 
interesados en los productos de la empresa. Es recomendable también anunciar a los clientes 
actuales la participación en la feria. 

En la OFECOME, se ofrecen varios servicios personalizados que pueden resultar interesantes y 
de gran utilidad para las empresas que deseen buscar socios o agentes comerciales en Francia.  

Por otra parte, hay que tener en cuenta que para sacar el máximo rendimiento a este encuentro 
internacional no es suficiente asistir, sino que es igualmente necesario realizar una preparación 
previa y un seguimiento posterior de los contactos establecidos. 
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5. ANEXOS 
Empresas españolas que han acudido como expositores a MedFEL 2014: 

 

CINATUR GROUP, S.L.  FRUTICULTURA - REVISTA DE FRUTICULTURA 

COPA TRADING  GLOBAL CULTIVAR 

CUADRASPANIA, S.L.  GLOBAL HMG SAT 9997 

EUROFRESH DISTRIBUTION  JIMBOFRESH INTERNATIONAL S.L.L. 

F&H - FRUTAS & HORTALIZAS MERCADOS DE ABASTECIMIENTOS DE BARCELONA, S.A. 

FRIOTEX - GRUPO TEX  PORT DE BARCELONA 

FRUITS DE PONENT  REVISTA MERCADOS 

FRUITTODAY  SAICA PACK S.L. 

FRUTAMINE SL  SERIFRUIT SAT NO 138 CV 

FRUTAS LERIDANAS S.A.  VALENCIA FRUITS 

 VEXFRUIT S.L.    

 

Compradores VIP españoles inscritos: 

CMR GROUP 

POUPART FIGUERES SRL 

 

 

 

Para consultar la lista completa de compradores VIP presentes en esta edición, se puede con-
sultar el siguiente enlace: 

http://www.medfel.com/fr/presentation/qui-visite 


